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 تحدٌد مكان التكوٌن: -5

 

  العلوم الاقتصادٌة ،والتسٌٌر ،وعلوم تجارٌةمعهد : أوكلٌة 

  وم التجارٌةل: العقسم 

  

 المشاركون الآخرون)*(: -2 
 : المؤسسات الشرٌكة الأخرى -
 ......(ENIP,RAFINERIE,GNLبجمٌع فروعها) سكٌكدة سوناطراك مؤسسة-

 ٌنائٌة لسكٌكدة المؤسسة الم -
 مؤسسة نفطال -
 فندق السلام ،فندق المنظر الجمٌل ،فندق سطورة ...... -
 .......( ،إضافة للبنوك الخاصةBADR ,BDL,BNAالبنوك) -

 مؤسسات الاتصالات )موبلٌس ،جٌزي ،أورٌدو( -
 اتصالات الجزائر -
 برٌد الجزائر -
 المؤسسات الاخرى عمومٌة وخاصة -

 لمؤسسات و الشركاء الاجتماعٌون الاقتصادٌون الآخرون:ا -            
 حة والصناعات التقلٌدٌةٌرٌة السٌادم -          
 مدٌرٌة التجارة  -          
 مدٌرٌة الجمارك  -          
 المستشفٌات العمومٌة ......... -          

 الشركاء الدولٌون الأجانب : -    
 -تونس –جامعة القٌروان  -
  -تونس-تونس المنار جامعة -
 -تونس –قفصة جامعة  -
 -تونس –قرطاجة جامعة  -
 -تونس –جندوبة جامعة  -

-université d’Aix Marseille 

-université de strasourg 

-université de paris Nantére –France- 

-université de la Calabre –Italie- 

-université de Gand – Belgique- 
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 إطار وأهداف التكوٌن: -3

 )حقل إجباري(: مكانة المشروعللتكوٌنالتنظٌم العام   –أ 
فً حالة اقتراح عدة تكوٌنات فً اللٌسانس أو وجود تكوٌنات متكفل بها من قبل المؤسسة )سواء من نفس فرقة 

  فق الشكل التالً:الأخرى و بالشعبالتكوٌن أو فرق تكوٌن أخرى( ٌرجى تحدٌد مكانة هذا المشروع مقارنة 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

علوم  قاعذة التعليم المشتركة لميذان 
 اقتصادٌة والتسٌٌر وعلوم تجارٌة

 فرع علوم تجارٌة
 
 

 

 

باقي التخصصات 

 المعىية بالمطابقة:

 مالية وتجارة دولية

التخصص المعىي 

 بالمطابقة

 ليساوس تسويق
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  أهداف التكوٌن -ب
 

ٌهدؾ هذا التكوٌن الى حصول الطالب على المعارؾ النظرٌة والتطبٌقٌة المتعلقة بالجانب 
للمؤسسة التجارٌة معاملات التسوٌقً فً المؤسسة من خلال التحكم فً المجالات المتعلقة بال

واسالٌب تطبٌقها فً المؤسسة ،كما ٌهدؾ الى التعرؾ على الانشطة التسوٌقٌة الإضافة الى ب
التعرؾ على السٌاسات والاستراتٌجٌات التسوٌقٌة التً تستعملها المؤسسة من اجل تصمٌم 
منتجات تتلاءم وحاجات ومتطلبات السوق وتحقٌق الاهداؾ ،وكذلك تمكن من التحكم الجٌد فً 

،وفهم وتحدٌد الاتجاهات الحدٌثة لوظٌفة التسوٌق فً المؤسسة  القرارات التسوٌقٌة تقنٌات اتخاد
،كما ٌمكن للطالب التعرؾ على الاسالٌب المختلفة للقٌام بالدراسات المٌدانٌة والتحكم  فٌها 

المختلفة فً المجال التسوٌقً كدراسة سلوك  التحلٌل  بالإضافة الى التحكم فً تطبٌق النماذج
 .لكٌن واتجاهاتهم و مواقفهم المسته

اما الجانب التطبٌقً فٌصب فً تطوٌر القدرات الفردٌة للطالب من خلال تطوٌر روح المبادرة 
والمسؤولٌة والقدرة على تكوٌن فرٌق العمل من اجل البحث فً المجالات التسوٌقٌة وتنمٌة القدرة 

ٌن وظٌفة التسوٌق و الوظائؾ على فرق العمل مستقبل ،والقدرة على التنسٌق ب على الاشراؾ
    بالمؤسسةالاخرى 

 ةالمستهدف المؤهلات و الكفاءات -ج
ٌعتبر تخصص التسوٌق من التخصصات المهمة فً الوقت الراهن بالنسبة للمؤسسات الجزائرٌة 

تدادبعد دخول الاقتصاد الجزائري فً اقتصاد السوق وا المنافسة المحلٌة و الاجنبٌة .  ش

على شهادة اللٌسانس تخصص تسوٌق ومن خلال المعارؾ التً ٌتلقاها خلال  الطالب المتحصلف
ة على تحلٌل البٌئة التً تعمل فٌها المؤسسة سواء البٌئة الداخلٌة او مدة التكوٌن تمكنه من القدر

الخارجٌة من اجل رسم السٌاسات ووضع الاستراتٌجٌات المناسبة للتكٌؾ مع المحٌط ،كما ٌمكن 
رؾ على الانشطة التسوٌقٌة وتطبٌقها فً المٌدان مثل الانشطة الانتاجٌة و للطالب من التع

التروٌجٌة والتوزٌعٌة وؼٌرها لان نجاح المؤسسة مرتبط بمدى تقدٌم سلع او خدمات تلبً 
الحاجات والرؼبات المختلفة لأفراد المجتمع لذلك فحامل هذه الشهادة له الفدرة على التعرؾ على 

،كما ان هذا التكوٌن ٌمكن الطالب من اتقان عملٌة اد وتحوٌلها الى واقع حاجات ورؼبات الأفر
التنسٌق بٌن ادارة التسوٌق والادارات الاخرى فً المؤسسة والاتصال الجٌد معهم لان النشاط 

    التسوٌقً ٌعتبر حلقة الوصل بٌن المؤسسة والجمهور الخارجً 
 لالقدرات الجهوٌة و الوطنٌة للقابلٌة للتشغٌ -د

تعتبر مدٌنة سكٌكدة قطب صناعً مهم فً الاقتصاد الوطنً بحٌث تحتوي على منطقة صناعٌة 
فروعها تضم عدد كبٌر من المؤسسات العمومٌة والخاصة على رأسها مؤسسة سوناطراك بجمٌع 

البترولٌة والبتروكمٌائٌة  والتً تعتبر مصدر لاستقطاب عدد كبٌر من العاملٌن ،من بٌنهم حملة 
تسوٌق الذٌن سٌعملون ضمن إدارة التسوٌق بهدؾ البحث عن الفرص التسوٌقٌة ،وؼزو  لٌسانس

الأسواق خاصة العالمٌة لان هذه المؤسسة ذات بعد عالمً ،اضافة الى المؤسسة المٌنائٌة لسكٌكدة 
تعتبر من المؤسسات الرائدة على المستوى الوطنً فً مجال تقدٌم الخدمات المٌنائٌة والتً والتً 

 قطب حملة هذه الشهادة خاصة مع ظهور المنافسة القوٌة مع المؤسسات فً نفس النشاط .تست
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إضافة الى ذلك هناك العدٌد من المؤسسات الانتاجٌة فً جمٌع الانشطة ،والمؤسسات الخدمٌة 
كالبنوك ،والفنادق ،ومؤسسات الاتصالات ،وؼٌرها من المؤسسات التً ٌمكن لحملة هذه الشهادة 

   الجزائر فً اقتصاد السوق والمنافسة من طرؾ المنتجات الاجنبٌة.،خاصة بعد دخول  العمل فٌها
                     

  الجسور نحو تخصصات أخرى -ه

 

ٌسمح حصول الطالب على شهادة لٌسانس تسوٌق بمزاولة دراسة الماستر تخصص تسوٌق 
فً الماستر بجامعات أخرى فً  الخدمات المتوفر بالكلٌة ،الى جانب امكانٌة مزاولة الدراسة

  تخصصات قرٌبة ،او ذات علاقة. 
 
 
،إمكانٌة  الدٌمومة، نسبة النجاح ) حقل إجباري() معاٌٌرلمتابعة التكوٌن النجاعة  مؤشرات -و

 ،الكفاءات المكتسبة....( التشغٌل، متابعة الخرجٌن
 

ث بدات المؤسسات تتبنى ،حٌان تخصص التسوٌق مهم جدا فً البٌئة الجزائرٌة نظرا لحداثته 
الممارسات التسوٌقٌة الامر الذي ٌحتم علٌها توظٌؾ مختصٌن فً التسوٌق ،هذا الامر ٌجعل من 

 .التخصص ٌستمر وٌدوم لسنوات
 

 الإمكانٌات البشرٌة المتوفرة-4
  قدرات التأطٌر -أ

 

سوٌق من حملة تتوفر كلٌة العلوم الاقتصادٌة على مجموعة من الاساتذة المختصٌن فً مجال الت
 211شهادتً الماجستٌر والدكتوراه دوي كفاءة فً المجال .كما ٌمكن لهذا التكوٌن استٌعاب حتى 

طٌر الجٌد والظروؾ الملائمة للتكوٌن الجٌد من خلال ما توفره كلٌة العلوم وضمان التأ طالب
 من امكانٌات مادٌة وبشرٌة . دٌة و التسٌٌر والعلوم التجارٌةاالاقتص
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 مكانٌات البشرٌة المتوفرة:الإ-4
 

 أساتذة المؤسسة المتدخلٌن فً التخصص: - أ

 الاسم واللقب
+  الشهادة التدرج
 التخصص

+  مابعد التدرجشهادة ال
 التخصص

 الرتبة
 *طبٌعة التدخل

 التوقٌع 

  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا دكتوراه تسوٌق مالٌة ونقود 
بلال وطور
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌقراه دكتو ادارة أعمال وورالذيه رجم
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌق دكتوراه ادارة أعمال 
حكيمة لحمر
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌقدكتوراه  ادارة أعمال 
فطيمة حلوز

  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌقدكتوراه  ادارة أعمال 
أسيا ايمان خىشول
بياسيه بووا 
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌق دكتوراه ادارة أعمال 

  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا دكتوراه تسوٌق نقود وبنوك 
هجيرة حلاسي
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا تسوٌق دكتوراه ادارة أعمال 
بوبكر الصذيق به الشيخ

  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا ماجستٌر تسوٌق ادارة أعمال 
رابحي دراجي
  هحبضرة+تطبيك أستار محاضر ا ماجستٌر تسوٌق ادارة أعمال بوزواد دليلة

 
 

 محاضرة، تطبٌق، أعمال موجهة، أعمال تطبٌقٌة، تأطٌر التربصات،  تأطٌر المذكرات، أخرى)توضح(.  *
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 التأطٌر الخارجً -ب
 

 المؤسسة التابعة لها:
 

 

  + التخصص الشهادة التدرج الاسم واللقب
الشهادة ما بعد التدرج + 

 التخصص
 التوقٌع *طبٌعة التدخل الرتبة

      

      

      
 
 

 محاضرة،أعمال تطبٌقٌة، أعمال موجهة، تأطٌر التربصات،  تأطٌر المذكرات، أخرى )توضح(  *
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 مٌادٌن التربص و التكوٌن فً المؤسسات -ب

 

 التربص مدة عدد الطلبة مكان التربص 

 أشهر 13-12 31 مؤسسة سوناطراك سكٌكدة

 أشهر 13-12 31 المؤسسة المٌنائٌة لسكٌكدة

 أشهر 13-12 31 الفنادق المتوفرة فً الولاٌة

 أشهر 13-12 31 فروع المؤسسات البنكٌة

 أشهر 13-12 31 مؤسسة اتصالات الجزائر سكٌكدة

 أشهر 13-12 31 بعض المؤسسات الانتاجٌة الخاصة

 أشهر 13-12 31 بعض المؤسسات الخدماتٌة الخاصة

 
 
 التوثٌق المتوفر -ج

  
كرات مذالتوثٌق موجود على مستوى مكتبة الكلٌة وعلى مستوى المكتبة المركزٌة للجامعة فً شكل كتب ،

للجامعة وقاعة  ونً على مستوى مركز الحسابات،مجلات ،كما ٌمكن للطلبة الاستعانة بأدوات البحث الإلكتر
 الانترنت بالكلٌة والمكتبة المركزٌة بشكل دائم ومجانً .  

 
 المتوفرة بالمعهد أو الكلٌة  الأعمال الشخصٌة و تكنولوجٌات الإعلام و الاتصالفضاءات  -د

 
مجهزة بأجهزة حاسوب  مقعد مزدوج للأعمال التطبٌقٌة ـوالبحث الالكترونً 25قاعتٌن بسعة تتوفر الكلٌة على 

مقعد ،بالإضافة الى قاعة المطالعة الموجودة بالكلٌة  41ب مركز حسابات الجامعة الذي ٌتسع لـ حدٌثة ،الى جان
  طالب.  211 والتً تتسع لـ
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 للتكوٌنإجمالٌة  حوصلة 

 ،  لكل السداسٌات الستةهةالأعمال الموجٌرجى ذكر الحجم الساعً الإجمالً موزع بٌن المحاضرات و) 
 التعلٌمٌة( تبالنسبة لكل أنماط الوحدا

 
 

 و ت               ح س  الأساسٌة المنهجٌة الاستكشافٌة الأفقٌة المجموع

31ساو 967 د31ساو 22  سا 181  سا 315   محاضرة سا 451 
سا 811 د31ساو 112  د31ساو 22  د31وسا 247  د31ساو 427   أعمال موجهة 

د31ساو 67 سا 11  د31ساو 67  سا 11  سا 11   أعمال تطبٌقٌة 
د31ساو 2412 سا 95  31ساو 312  د31ساو 752  د31ساو 1252   عمل شخصً 

حدد(عمل آخر) / / / / /  
د31ساو 4247 سا 231  د31ساو 572   المجموع 2131 1315 

 الأرصدة 113 55 16 6 180

111% 3333% 8391% 30.55% 57322% 
% الأرصدة لكل 

موحدة تعلٌ  
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 الاولالسداسً: 
 وحدة التعلٌم :الأساسٌة

 مدخل للاقتصادالمادة : 
 21الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 تمكٌن الطالب من إحراز معارؾ قاعدٌة حول مبادئ علم الاقتصاد
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 ةرؾ عامة حول المفاهٌم الاقتصادٌامع
 

 لمادة: )إجباري(محتوى ا
 المخل المعرفً  -1

موضوع علم الاقتصاد :التعرٌؾ)علم الثروة ،علم الرفاهٌة ،علم الاختٌارات الفعالة ،علم العلاقات  -
 الاجتماعٌة فً اطار الانتاج(

 المشكلة الاقتصادٌة  -

 مفهوم الحاجة والسلعة  -

 استخدام وتطبٌق علم الاقتصاد -

 المدخل النظري  -2

 عناصر الانتاج(لانتاج ،حساب الانتاج ،نشاط الانتاج)مفهوم ا-
 نشاط التبادل)أداة التبادل ،موضوع التبادل وحٌز التبادل( -
نشاط التوزٌع)التوزٌع قبل الانتاج كالملكٌة والعمل ،التوزٌع بعد الانتاج كالأجر ،الفائدة ،اعادة التوزٌع:           -

 الضرائب والرسوم 
 نشاط الاستهلاك )الإنفاق( -
 ط الادخار نشا -
 نشاط الاستثمار -
 المدخل النظامً -3
 مفهوم النظام الاقتصادي -

 فلسفة ومذهبٌة النظام الاقتصادي ،اهداؾ النظام الاقتصادي ،آلٌات النظام الاقتصادي -
 
 

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61
 

 خ( )إجباري(إل كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،المراجع: ) 
 

.4002زينب حسين عوض الله، سوزي عدلي ناشد، مبادئ عمم الاقتصاد، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، -  
40033عادل أحمد حشيش، أصول الاقتصاد السياسي، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، -  

-WILLIAM J .BAUMOL, ALAN S.BLINDER, ECONOMICS PRINCIPLE AND POLICY,SEVENTH EDITION, 

U.S.A,1998. 
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 الاولالسداسً: 
 وحدة التعلٌم :الأساسٌة

 5اقتصاد جزئً المادة : 
 21الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تهدؾ هذه المادة الى تكوٌن معارؾ حول النظرٌات المفسرة للسلوك الاستهلاكً وكذلك النظرٌات المفسرة  
 للسلوك الانتاجً .

 
  بقة المطلوبة :المعارف المس

 معارؾ عامة حول سلوك المستهلك بالإضافة إلى معرفة لأدوات الرٌاضٌة المستخدمة فً التحلٌل 
 محتوى المادة: )إجباري(

 نظرٌة سلوك المستهلك  -1

 نظرٌة النفعة القٌاسٌة )العددٌة( -

 *الفرضٌات التً تقوم علٌها هذه النظرٌة
 *أنواع المنفعة )الكلٌة والحدٌة(

 المنفعة الترتٌبٌة )التحلٌل بمنحنٌات السواء(نظرٌة  -
التحلٌل بمنحنٌات السواء ،المعدل الحدي للإحلال ،قٌد المٌزانٌة ،توازن المستهلك ،أثر الإحلال وأثر الدخل  -

 ،تؽٌر محٌط المستهلك...
لطلب السوقً دالة الطلب )مفهوم دالة الطلب ،التمثٌل الرٌاضً لدالة الطلب ،دالة الطلب الفردي ،دالة ا -

 (،المرونات 
 نظرٌة سلوك المنتج -2
 تعرٌؾ وأنواع دوال الانتاج -
 دالة الانتاج فً الفترة القصٌرة -
 
 

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 

 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61
 

 إلخ( )إجباري( كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،المراجع: ) 
 

 .4000لاقتصاد الجزئي أسموب رياضي، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر،زغيب شهرزاد، بن ديب رشيد، ا-
 .0994سامي خميل، نظرية اقتصادية جزئية، دار النهضة العربية، القاهرة،-
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 الأولالسداسً: 
 وحدة التعلٌم :الأساسٌة

 5محاسبة عامة المادة : 
 24الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 الى تكوٌن معارؾ حول تسٌٌر وتنظٌم جمٌع انواع الحسابات فً المؤسسة . تهدؾ هذه المادة
 
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
  معرفة أنواع الحسابات المالٌة فً الدلٌل المحاسبً الوطنً . 

 
 

 محتوى المادة: )إجباري(
 الاطار التصوري المحاسبً للمحاسبة المالٌة 

الأموال الخاصة ،دراسة حسابات الاصول الثابتة  1ابات الصنؾدراسة كٌفٌة سٌر الحسابات )دراسة حس -
 4،دراسة حسابات الؽٌر الصنؾ 3،دراسة حسابات المخزونات والحسابات الجارٌة الصنؾ 2الصنؾ

 (.5،دراسة الحسابات المالٌة الصنؾ

 النواتج(. 7الأعباء ،دراسة الصنؾ 6دراسة حسابات التسٌٌر)دراسة الصنؾ -

لقوائم المالٌة )المٌزانٌة ،حساب النتائج ،جدول تدفقات الخزٌنة ،جدول تؽٌرات رقم دراسة عرض وتقدٌم ا -
 الأعمال(. 

  
 

 
 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(

 
 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61
 

 إجباري(إلخ( ) كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،) المراجع: 
 

 .4000دار المستقبل، الأردن، خميل الرفاعي، خالد الخطيب، أصول المحاسبة، -
 .4002طلال محمد الججاوي، ريان يوسف نعوم، أساسيات المعرفة المحاسبية، دار اليازوري، الأردن، -
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 الاولالسداسً: 
 وحدة التعلٌم :الأساسٌة

 تارٌخ الوقائع الاقتصادٌةالمادة : 
 24الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

التعرؾ على اهم الاحداث الاقتصادٌة عبر التارٌخ من العصور القدٌمة وحتى الاحداث  تهدؾ هذه المادة الى
 الاقتصادٌة المعاصرة

  
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 معرفة عامة بالأنظمة الاقتصادٌة التً عرفها العالم
 
 

 محتوى المادة: )إجباري(
 مقدمة : مفهوم الوقائع الاقتصادٌة وأهمٌتها 

 تصادٌة فً العصور القدٌمة  الوقائع الاق -1
 عند الٌونان-
 عند الرومان-

 الوقائع الاقتصادٌة فً العالم الاسلامً  -2    
 بًالوقائع الاقتصادٌة فً العالم الؽر-3    

 النظام الاقطاعً -        
 النظام الحرفً  -        
 عٌة ،الرأسمالٌة المالٌة(النظام الرأسمالً)الرأسمالٌة التجارٌة ،الرأسمالٌة الصنا -        
الوقائع الاقتصادٌة مابٌن الحربٌن)معاهدات السلام والمشكلة الألمانٌة ،الأزمة الاقتصادٌة العالمٌة  -        
 ،ظهور النظام الاقتصادي الاشتراكً( 1929
الآسٌوٌة ت والنظام الاقتصادي الجدٌد ،بروز الاقتصادٌا BWالوقائع الاقتصادٌة المعاصرة)نظام  -        

 ( 2118،انهٌار المعسكر الاشتراكً ،العولمة الاقتصادٌة ،الأزمة المالٌة 
 

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 

 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61
 

 إجباري(إلخ( ) كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،) المراجع: 
 

 .4002، دار الجامعة الجديدة، الإسكندرية، زينب حسين عوض الله، سوزي عدلي ناشد، مبادئ عمم الاقتصاد-
 .4002عبد الله الصعيدي، مبادئ عمم الاقتصاد، جامعة عين شمس، -
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 الاولالسداسً: 
 المنهجٌةوحدة التعلٌم :

 5أحصاءالمادة : 
 24الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

لتعرؾ على طبٌعة ومصادر البٌانات تهدؾ هذه المادة الى التعرؾ على الاسالٌب الاحصائٌة من خلال ا
 الاحصائٌة ،كذلك مقاٌٌس التشتت .

  
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
المعارؾ المسبقة التً ٌجب ان ٌكون الطالب ملم بها هً الفئات والتكرارات ،ومقاٌٌس النزعة المركزٌة مثل 

 الوسط الحسابً ،الوسٌط ،والمنوال
 

 محتوى المادة: )إجباري(
 ؛امةمفاهٌم ع .1

 مفهوم الاحصاء -
 المجتمع والعٌنة والفرد-
 مصادر البٌانات الاحصائٌة -
 طبٌعة البٌانات الاحصائٌة-

 عرض البٌانات الاحصائٌة --2     
 بناء الجداول وأنواعها)اٌجاد الفئة ،التكرارات ،مركز الفئة ،التكرار المتجمع ...(-         

 ٌر التمثٌل البٌانً حسب نوع المتؽ -3     
 مقاٌٌس النزعة المركزٌة الموضعٌة -4     

 الوسط الحسابً ،الوسٌط ،المنوال ...-        
 مقاٌٌس التشتت-5     

 التوزٌع المؽلوق :الانحراؾ المعٌاري-        
 التوزٌع المفتوح :نصؾ المدى الربٌعً-        
 المؤشرٌن-        

 الأشكال -6    
 الشكل المتماثل -        

 الالتواء -        
 التفلطح والتدبب -        

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61

 إلخ( )إجباري( كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،المراجع: ) 
 21183الأشمر هحوذ، همذهت في الإحصبء هفبهين وطرائك، دار الثمبفت، الأردى، 

 21113ل في الإحصبء، ديىاى الوطبىعبث الدبهعيت، الدسائر، عبذ الرزاق عسوز، الكبه-

 21133سبلن عيسي بذر، هببدئ الإحصبء الىصفي والاستذلالي، دار الوسيرة، الأردى، -
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 السداسً: الخامس
 المنهجٌةوحدة التعلٌم :

 5رٌاضٌاتالمادة : 
 24الرصٌد:
 22المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 
التحلٌلٌة للظواهر  تٌد الطالب بالأدوات الرٌاضٌة التً تمكنه من إجراء الدراساٌهدف هذا المقٌاس إلى تزو 

 الاقتصادٌة
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
  

 معرفة أساسٌة بعلم الرٌاصٌات
 

 محتوى المادة: )إجباري(
 مبادئ نظرٌة المجموعات  -

 مفاهٌم عامة حول المتتالٌات والسلاسل -

 التطبٌقات المستمرة  -

 المشتقات  -

 الدوال الأسٌة واللوؼارٌتمٌة  -

 الدوال الاصلٌة وحساب التكامل -

 الدوال ذات عدة متحولات -
 

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 

 % مراقبة مستمرة41% امتحان نهائً، و61
 

 إلخ( )إجباري( كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،المراجع: ) 
 

 .4002لجامعية، الجزائر، شمعون شمعون، الرياضيات الاقتصادية، ديوان المطبوعات ا-
 إبراهيم عمي إبراهيم عبد ربه، أساسيات الرياضيات البحتة والمالية، الدار الجامعية، الإسكندرية.-
 .4002السوالقة فاطمة، الرياضيات الحديثة، دار صفاء، الأردن، -
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 الاولالسداسً: 
 المنهجٌةوحدة التعلٌم :

 منهجٌة البحثالمادة : 
 25الرصٌد:

 25لمعامل:ا
 

 أهداف التعلٌم:
 تهدؾ المادة الى التعرؾ على المفاهٌم النظرٌة لمنهجٌة البحث العلمً والمناهج المستعملة فٌه

  
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 بعض المعارؾ البسٌطة حول المنهجٌة

 
 

 محتوى المادة: )إجباري(
 

 ،المناهج(مدخل لعلم المنهجٌة )تعرٌؾ المنهجٌة ،المدارس المنهجٌة 
 
 
 

 طرٌقة التقٌٌم:   )إجباري(
 

 طرٌق الامتحان ٌكون التقٌٌم عن 
 

 إلخ( )إجباري( كتب ومطبوعات ، مواقع انترنت،المراجع: ) 
 

 19923عوبر بىحىش، هنهديت إعذاد الرسبئل الدبهعيت، ديىاى الوطبىعبث الدبهعيت، الدسائر، -

-Mechel beau, l’art de la thèse  Berti édition paris 1991.     
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 5المادة : المحاسبة المالٌة

 6الرصٌد:
 3المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تمكٌن الطالب من المعارؾ الأولٌة القاعدٌة للمحاسبة المالٌة التً تسمح بـالتعمق فً علومها فً المستوٌات    
 .التعلٌمٌة اللاحقة

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 لا ٌشترط التمكن من مكتسبات أي مادة تعلٌمٌة مسبقة.

 محتوى المادة: 
 مدخل عام لعلم المحاسبة :المحور الأول

مفاهٌم أساسٌة فً المحاسبة المالٌة: التدفقات، الحساب، المستندات، الدورة المحاسبٌة،  :المحور الثانً
 الفروض والمبادئ المحاسبٌة

 الدفاتر المحاسبٌة والكشوؾ المالٌة :محور الثالثال

 محاسبة عملٌة تأسٌس المؤسسة :المحور الرابع

 دراسة حسابات الصنؾ الأول: نتٌجة السنة، الترحٌل من جدٌد، الاحتٌاطات :المحور الخامس

 محاسبة الرسم على القٌمة المضافة: المحور السادس

 ٌة والعٌنٌة: الاقتناء، الاهتلاك، التنازل والتخرٌدمحاسبة التثبٌتات المعنو :المحور السابع

 محاسبة المخزونات: الشراء، الإنتاج، والبٌع. :المحور الثامن
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 
 .2119الصفحات الزرقاء، الجزائر،  ،بعداش عبد الكرٌم، 1المحاسبة العامة -

دار بهاء الدٌن للنشر والتوزٌع، الجزائر، ، لعٌاشً نور الدٌن، اوفق النظام المحاسبً المالً ،مالٌةالمحاسبة ال
2118. 

 .2115الصفحات الزرقاء، الجزائر،  ،محمد بوتٌن،المحاسبة المالٌة ومعاٌٌر المحاسبة الدولٌة

 .2114قاء، الجزائر، الصفحات الزر ،لخضر علاوي ،وتطبٌقها نظام المحاسبة المالٌة: سٌر الحسابات
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 -5-المادة : اقتصاد جزئً 

 1الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 ٌهدؾ المقٌاس الى:   
تمكٌن الطالب من اكتساب قاعدة قوٌة تسهل علٌه تطوٌر قدراته الإدراكٌة والتصورٌة والتحلٌلٌة والتفسٌرٌة  - 

 تلؾ الظواهر والسلوكٌات الاقتصادٌة على المستوى الجزئً؛لمخ
تمكٌن الطالب من القدرة على تحلٌل ومعالجة الظواهر الاقتصادٌة وفق مقاربات اقتصادٌة أولا وبأدوات  -

 رٌاضٌة ثانٌا؛
نتج عند التعرؾ على الأسالٌب والأدوات التً تساعد فً قٌاس عقلانٌة القرارات التً ٌتخذها المستهلك والم -

 الإنفاق؛وفهم آلٌات حدوث التوازن فً السوق.
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 الإلمام ببعض المفاهٌم والمبادئ الاقتصادٌة؛ -
 محتوى المادة: الإلمام بالمبادئ الأساسٌة فً الرٌاضٌات خاصة الاشتقاق الرٌاضً. -

 محتوى المادة:
 مقدمة فً الاقتصاد الجزئً :المحور الأول

 تحلٌل سلوك المستهلك )المنفعة الكمٌة( :حور الثانًالم

 تحلٌل سلوك المستهلك )المنفعة الترتٌبٌة( :المحور الثالث

 الطلب والعرض وتوازن السوق :المحور الرابع

 المرونات :المحور الخامس

 التنظٌم الحكومً للسوق :المحور السادس

 تحلٌل سلوك المنتج )الإنتاج( :المحور السابع

 تحلٌل سلوك المنتج )التكالٌؾ والإٌرادات( :الثامنالمحور 
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 
 (، الاقتصاد الجزئً تحلٌل نظري وتطبٌقً، الجزء الأول، دار النشر الجدٌد، الجزائر.2121جوادي علً ) -
 ، دار الجزائرٌة، الجزائر.-روس وتطبٌقات محلولةملخص الد-(، الاقتصاد الجزئً 2115عمار عماري) -
 (، الاقتصاد، دار بهاء الدٌن للنشر والتوزٌع، الطبعة الأولى، قسنطٌنة، الجزائر.2119عمر صخري) -
(، مدخل إلى الاقتصاد الجزئً، مجد المؤسسة الجامعٌة للدراسات 2118فردرٌك تلون ترجمة وردٌة واشد ) -

 الأولى، بٌروت، لبنان. والنشر والتوزٌع، الطبعة
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 المادة : مدخل للاقتصاد

 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تمكٌن الطالب من استٌعاب مدخل لعلم الاقتصاد والتدرب على مواضٌعه الأساسٌة ومصطلحات المسائل    
 الاقتصادٌة الهامة

. 
 مطلوبة :المعارف المسبقة ال

 ٌحتاج الطالب إلى التفكر والاستنباط العقلانً الرشٌد لفهم هذه المادة.
 محتوى المادة: 

 طبٌعة علم الاقتصاد وعلاقته بالاقتصاد السٌاسً وبالعلوم الأخرى. :المحور الأول

كلة الاقتصادٌة المشكلة الاقتصادٌة: مفهوم الحاجة، الموارد ووسائل الإشباع، كٌفٌة علاج المش :المحور الثانً
 من قبل الرأسمالٌة والاشتراكٌة وفً الإسلام.

 عناصر الإنتاج: العمل، الطبٌعة، رأس المال، التنظٌم. :المحور الثالث

 الأعوان الاقتصادٌون أو الوحدات الاقتصادٌة التً توفر النشاط الاقتصادي. :المحور الرابع

صادٌة: الإنتاج، الاستثمار، التبادل، الاستهلاك. النشاط الاقتصادي والعملٌات الاقت :المحور الخامس
 الادخار

 المؤسسات الاقتصادٌة: مفاهٌمها وتعرٌفاتها، تصنٌفاتها وخصائصها. :المحور السادس

 السوق: مفهومه، المتدخلٌن فٌه، أنواعه، كٌفٌة تحدٌد الأسعار فً مختلؾ أنواع الأسواق. :المحور السابع

 صادي والسٌاسات الاقتصادٌةالنظام الاقت :المحور الثامن

النقود: لمحة تارٌخٌة عن نشأة النقود، مفهوم وأنواع النقود، الوظائؾ التقلٌدٌة والحدٌثة للنقود،  :المحور التاسع
 النقود فً النشاط الاقتصادي والمالً.

ه(، البطالة المشكلات الاقتصادٌة الكبرى: التضخم )أسبابه والسٌاسات الاقتصادٌة لمواجهت :المحور العاشر
 )أنواعها وأسبابها والسٌاسات الاقتصادٌة لمواجهتها(.

المؤسسات الاقتصادٌة الدولٌة والتكتلات الاقتصادٌة الجهوٌة: صندوق النقد الدولً،  :المحور الحادي عشر
(، مجلس ASEAN(، آسٌان )NAFTAالبنك العالمً، المنظمة العالمٌة للتجارة، الاتحاد الأوروبً، نافتا )

 تعاون الخلٌجً، الاتحاد المؽاربً.ال
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 المراجع: 

 
 (، علم الاقتصاد والتحلٌل الاقتصادي، دار المنهل اللبنانً، بٌروت.2111بسام حجار ) .1
سلامً، مكتبة الاشتراكً، والإ -(، مدخل لعلم الاقتصاد فً الفكر الرأسمال2111ًالطٌب داودي ) .2

 المجتمع العربً للنشر والتوزٌع، الأردن.
(، الموارد الاقتصادٌة، ماهٌتها، أنواعها، اقتصادٌاتها، دار 1996حمد ٌسري ابراهٌم دعبس ) .3

 المعارؾ، الإسكندرٌة، مصر.
 (، مدخل الاقتصاد، دار المسٌرة ، عمان.1999معٌن أمٌن السٌد ) .4
 مدخل الاقتصاد، دار وائل للنشر، عمان.  (،2119ظاهر فاضل البٌاتً ) .5
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 -5-المادة : إحصاء 
 1الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

ٌهدؾ هذا المقٌاس إلى وصؾ مجموعة من البٌانات وتنظٌمها وتصنٌفها وتلخٌصها وعرضها بطرٌقة    
ٌة وحساب المقاٌٌس الإحصائٌة المختلفة لوصؾ متؽٌر ما )أو أكثر( واضحة فً صورة جداول أو أشكال بٌان

 فً مجتمع ما.
 المعارف المسبقة المطلوبة :

ٌحتاج الطالب فقط إلى معرفة أهم العملٌات و القواعد الرٌاضٌة التً تم التطرق إلٌها فً مرحلة التعلٌم 
 المتوسط و الثانوي.

 محتوى المادة: 
حول علم الإحصاء: ما المقصود بعلم الإحصاء؟ لماذا ندرس الإحصاء؟تطبٌقات نظرة عامة  :المحور الأول

الإحصاء فً الاقتصاد وإدارة الأعمال.  أنواع البٌانات و تصنٌؾ المتؽٌرات، مصادر البٌانات و مفاهٌم حول 
 العٌنات و طرق الحصول علٌها.

العرض الجدولً  -ات الكمٌة المستمرةالعرض الجدولً للبٌانات: العرض الجدولً للمتؽٌر :المحور الثانً
للمتؽٌرات الكمٌة المتقطعة. العرض الجدولً للمتؽٌرات النوعٌة. التكرار المطلق. التكرار النسبً. التكرارات 

 المجمعة الصاعدة والنازلة

العرض البٌانً  -العرض البٌانً للبٌانات: العرض البٌانً للمتؽٌرات الكمٌة المستمرة  :المحور الثالث
 للمتؽٌرات الكمٌة المتقطعة. العرض البٌانً للمتؽٌرات النوعٌة.

مقاٌٌس النزعة المركزٌة: المتوسط الحسابً، المتوسط الهندسً، المتوسط التوافقً والمتوسط  :المحور الرابع
ة التربٌعً. الوسٌط وأشباه الوسٌط )المئٌنات، العشٌرٌات والربٌعٌات(، المنوال. مقارنة بٌن مقاٌٌس النزع

 المركزٌة.

مقاٌٌس التشتت:مقاٌٌس التشتت المطلقة )المدى العام، المدى الربٌعً، الانحراؾ  :المحور الخامس
 المتوسط، التباٌن والانحراؾ المعٌاري(. مقاٌٌس التشتت النسبً )معامل الإختلاؾ، البٌانات المعٌارٌة(

بٌرسون، فٌشر، .....(، مقاٌٌس مقاٌٌس الشكل: حساب العزوم، مقاٌٌس الإلتواء ) :المحور السادس
 التفرطح )بٌرسون، فٌشر، .....  (

 Gini Index -مؤشر جٌنً  -Lorenz Curve -مقاٌٌس التمركز: منحنى لورنز :المحور السابع

 الأرقام القٌاسٌة: الأرقام القٌاسٌة البسٌطة، الأرقام القٌاسٌة المجمعة، الأرقام القٌاسٌة المرجحة،  :المحور الثامن

الارتباط والانحدار:توزٌعات المتؽٌراتثنائٌة التؽٌر )جداول التوافق والتكرارات المشتركة،  :محور التاسعال
الهامشٌة والشرطٌة(.الارتباط بٌن متؽٌرٌن كٌفٌٌن )إحصاء كاي مربع، ومعامل الارتباط الخطً(. الارتباط 

 نحدار الخطً البسٌط(.بٌن متؽٌرٌن مستمرٌن )سحابة النقاط ومعامل الارتباط الخطً، الا
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 المراجع: 

1.  Goldfarb, B., & Pardoux, C. (2011). Introduction à la méthode statistique, 6° édition. 

Dunod. 

2.  Hamdani Hocine (2005), Statistique descriptive, OPU,  Alger. 

 (، الكامل فً الإحصاء الجزء الأول،دٌوان الوطنً للمطبوعات، الجزائر.2111اق عزوز )عبد الرز .4
 (، الكامل فً الإحصاء الجزء الثانً،دٌوان الوطنً للمطبوعات، الجزائر.2111عبد الرزاق عزوز ) .5
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : منهجٌة

 -5-المادة : رٌاضٌات 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 التعلٌم:أهداف 

تمكٌن الطالب من الرٌاضٌات وتوظٌفها فً مختلؾ المجالات الادارٌة والمالٌة والاقتصادٌة وؼٌرها من    
 المقاٌٌس ذات الصلة بالتخصص.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 مفاهٌم أولٌة فً الجبر والتحلٌل

 محتوى المادة: 
 التحلٌل التوفٌقً :المحور الأول

 ٌم عامة حول المتتالٌات العددٌةمفاه :المحور الثانً

 الدوال الآسٌة والدوال اللوؼارٌتمٌة :المحور الثالث

 المشتقات  :المحور الرابع

 الدوال الأصلٌة وحساب التكامل :المحورالخامس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 
. نوران للنشر والتوزٌع.  1ضٌات العامة للاقتصادٌٌن.ط(، الرٌا2121مسعودان هادٌة و حناشً فارح). 1

 الجزائر. -تبسة
، دار صفاء للنشر 1(، الرٌاضٌات للاقتصاد والعلوم الادارٌة والمالٌة، ط2111حسن ٌاسٌن طعمة ) .2

 والتوزٌع، عمان، الأردن.
3.  Jacques Dixmier (2001), Cours de mathématiques du premier cycle 1re année – Avec 

exercices corrigès, Deuxième édition, Dunod, Paris, France . 
4.  Jacques Vélu (2020), Mathématiques Générales - Cours et exercices corrigès, Dunod, Paris, 

France. 
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : استكشافٌة

 ماتالمادة : مدخل لعمل اجتماع المنظ
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 التعرٌؾ بعلم اجتماع من خلال نشأته وتطوره مع التعرؾ على أهم مفكرٌه.    
 التدرج فً فهم تطور الفكر التنظٌمً انطلاقا من علم الاجتماع الصناعً إلى النظرٌات الحدٌثة. -
 مات علماء اجتماع التنظٌم والعمل.دراسة الأطر النظرٌة فً علم اجتماع التنظٌم من خلال إسها -
تعرٌؾ الطلبة على نماذج من التحلٌل السوسٌولوجً للتنظٌمات باعتبارها وحدات اجتماعٌة ٌتضح من خلالها  -

معرفة بعض المحددات التنظٌمٌة )مفاهٌم ومصطلحات ذات الصلة بالتخصص( كالتنظٌم والمنظمة والصراع 
ل والعلاقات الاجتماعٌة والسلوك التنظٌمً والتؽٌر التنظٌمً ونظام التنظٌمً والاتصال التنظٌمً والتفاع

 العمل الحوافز والدوافع والرضا الوظٌفً وفرٌق
 المعارف المسبقة المطلوبة :

  مفاهٌم مكتسبة من خلال مادة الفلسفة العامة خلال المرحلة الثانوٌة.
 

 محتوى المادة: 
 رعلم الاجتماع النشأة والتطو :المحور الأول

 رواد علم الاجتماع /ابن خلدون، اوؼست كونت :المحور الثانً

 الظاهرة الاجتماعٌة وعلاقة علم الاجتماع بالعلوم الأخرى :المحور الثالث

 علم اجتماع المنظمات :المحور الرابع

 المقاربة السوسٌولوجٌة لثقافة وهوٌة المنظمة :المحور الخامس

 ٌات الكلاسٌكٌةنظرٌات التنظٌم: النظر :المحور السادس

 نظرٌات التنظٌم: النظرٌة السلوكٌة :المحور السابع

 نظرٌات التنظٌم: النظرٌات الحدٌثة :المحور الثامن

 القٌادة الإدارٌة فً تنظٌمات العمل :المحور التاسع

 الهوٌة المهنٌة و دٌنامٌكٌات جماعات العمل :المحور العاشر
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان كتابً 111% 
 

 اجع: المر
بلقاسم سلاطنٌة و إسماعٌل قٌرة : التنظٌم الحدٌث للمؤسسة ،التصور و المفهوم ،دار الفجر، مصر  .1

2118. 
، مصر 1(، النظرٌة الاجتماعٌة من المرحلة الكلاسٌكٌة إلى ما بعد الحداثة، ط2119شحاته، صٌام) .2

 العربٌة للنشر والتوزٌع، القاهرة.
(، علم الاجتماع ومٌادٌنه، المكتب الجامعً الحدٌث، 2113) حسن عبد الحمٌد أحمد رشوان .3

 الإسكندرٌة. 
 .2112سمٌر إبراهٌم حسن،تمهٌد فً علم الاجتماع،دار المسٌرة للنشر والتوزٌع،الأردن،  .4
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : استكشافٌة

 المادة : مدخل للقانون
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

زوٌد الطالب بالقدر الضروري من المعارؾ القانونٌةالواضحة المعالم من خلال ما تقدمه دروس القانون. ت   
 تجعل منه طالبا ٌحسن التصرؾ من خلال الممارسة الواعٌة

 المعارف المسبقة المطلوبة :
مجموهة المصطلحات  جعل الطالب المتعلم ٌدرك المبادئ و المفاهٌم القانونٌة الأساسٌة كمبادئ أولٌة تتمثل فً

المتداولة فً المجال القانونً و التً لها علاقة بكل العلوم الأخرى، خاصىة الاقتصاد التسٌٌر و التجارة. 
 محتوى المادة: 

 مفهوم القانون  :المحور الأول

 القاعدة القانونٌة تعرٌفها عناصرها خصائصها و تقسٌماتها  :المحور الثانً

 قانون تقسٌمات ال :المحور الثالث

 مصادر القانون  :المحور الرابع

 تطبٌق الفانون من حٌث الأشخاص : المحور الخامس

 تطبٌق القانون من حٌث المكان و الزمان : المحور السادس

 الحق وأنواعه )حقوق ؼٌر مالٌة،حقوق مالٌة، حقوق ذهنٌة( :المحور السابع

 وي ( ومحلهأشخاص الحق )الشخص الطبٌعً والشخص المعن :المحور الثامن

 وسائل إثبات الحق و أسباب انقضائه  :المحور التاسع

 المسؤولٌة ) الجزائٌة ، المدنٌة و التأدٌبٌة ( :المحور العاشر

 التنظٌم القضائً فً الجزائر :المحور الحادي عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

  
 امتحان كتابً 111%

 
 المراجع: 

  2117لوٌة مدخل الى دراسة القانون دارر هومة مدخل الى دراسة القانون الحسٌن بن شٌخ آث م .1
 21محمد سعٌد جعفور مدخل الى العلوم القانونٌة الجزء ألأول الوجٌز فً نظرٌة القانون الطبعة  .2

2114   
  2116محمد الصؽٌر باعلً المدخل للعلوم القانونٌة دار العلوم  .3
 2116بلقٌس الطبعة الأولى علً أحمد صالح المدخل لدراسة العلوم القانونٌة دار  .4
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 السداسً: الأول
 وحدة التعلٌم : الأفقٌة

 المادة : لغة أجنبٌة
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

Only the central theme of the course is suggested, the teacher is free to choose the content of the 

texts to be given to students. Texts should be between 200 and 400 words long. Hence, each unit 

needs to be dealt with over 2 sessions with 45 minutes devoted to content and 45 minutes to 

language and grammar structures. It is worth noting that teachers should choose content that adds 

real value for the students so that they connect previously acquired concepts in Arabic. Most of the 

selected unit topics have been taken from the bibliography shared at the end of the document. 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
Before designing a syllabus, the teacher should find out students’ needs and interests, 

starting from checking their level in English. All the lessons of 1st and 2nd year are 

introductory lessons that acquaint students with Business English vocabulary. It is important 

that students develop understanding of the basic concepts related to their fields of expertise, 

namely, Economics, Trade, Accounting, Management, and Finance. For further 

achievements, extensive readings will be given as assignments at the end of each unit. 
 

 محتوى المادة: 
 Socializing (Greetings,  Introductions and goodbyes) :المحور الأول

 Numbers, time, and time expressions :المحور الثانً

 Forms of money :المحور الثالث

 Work and jobs :المحور الرابع

 Talking about leisure and hobbies at the workplace :المحور الخامس

 Introduction to Economics (Début du Semestre 2) :المحور السادس

 Introduction to Commerce and Trade :المحور السابع

 Introduction to Finance :المحور الثامن

 Introduction to Management :المحور التاسع

 Introduction to Accounting :المحور العاشر

 Introduction to Marketing :المحور الحادي عشر
    طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل 111%
 المراجع: 

1. Evan Frando&Sean Mahoney (2011).English for accounting, Oxford University Press. 

2. Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger Publishing.  

3. Simon Sweeney (2002). Test your Professional English- Management. Pearson Education 

Limited. Second Edition. 

4. Bill Mascull (2006). Business Vocabulary in Use - Elementary. Cambridge University 

Press. 
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 2المادة : المحاسبة المالٌة

 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تمكٌن الطالب من التسجٌل المحاسبً لجل العلمٌات الجارٌة للمؤسسة وأهم أعمال نهاٌة الدورة المحاسبٌة فً    
 شكلها البسٌط، على أن ٌتم التعمق فً هذه الأخٌرة فً مقٌاس المحاسبة المالٌة المعمقة.

   . 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 .1المحاسبة المالٌة التمكن من مكتسبات مادة
 محتوى المادة: 

 محاسبة مردودات المشترٌات والمبٌعات :المحور الأول

 محاسبة التسبٌقات على المخزونات :المحور الثانً

 محاسبة التخفٌضات التجارٌة والمالٌة  :المحور الثالث

 محاسبة الأؼلفة :المحور الرابع

 محاسبة الأوراق التجارٌة :المحور الخامس

 أعمال نهاٌة الدورة المحاسبٌة :السادس المحور
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 

 .2121الصفحات الزرقاء، الجزائر، ،بعداش عبد الكرٌم :2المحاسبة العامة

التوزٌع، الجزائر، دار بهاء الدٌن للنشر و، لعٌاشً نور الدٌن ،المحاسبة المالٌة وفق النظام المحاسبً المالً
2118. 

 .2115الصفحات الزرقاء، الجزائر،   ،محمد بوتٌن، المحاسبة المالٌة ومعاٌٌر المحاسبة الدولٌة

 .2114الصفحات الزرقاء، الجزائر،  ،لخضر علاوي ،نظام المحا سبة المالٌة: سٌر الحسابات وتطبٌقها

دار  ،عبد الرحمن عطٌة ،محاسبً الجدٌد(المحاسبة العامة وفق النظام المحاسبً المالً )المخطط ال
 .2111جٌطلً للنشر والتوزٌع، الجزائر، 
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 2المادة : اقتصاد جزئً 

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

التصورٌة والتحلٌلٌة تمكٌن الطالب من اكتساب قاعدة قوٌة تسهل علٌهم تطوٌر قدراتهم الإدراكٌة و -
 والتفسٌرٌة لمختلؾ الظواهر والسلوكٌات الاقتصادٌة على المستوى الجزئً؛

تمكٌن الطالب من القدرة على تحلٌل ومعالجة الظواهر الاقتصادٌة وفق مقاربات اقتصادٌة أولا وبأدوات  -
 رٌاضٌة ثانٌا؛

 القرارات التً ٌتخذها المنتج لتحقٌق الربح؛التعرؾ على الأسالٌب والأدوات التً تساعد فً قٌاس عقلانٌة  -
 .   وفهم آلٌات حدوث التوازن فً مختلؾ الأسواق.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 الإلمام بالمبادئ الأساسٌة فً الرٌاضٌات خاصة الاشتقاق الرٌاضً؛ -
 .1الإلمام التام والجٌد بمادة اقتصاد جزئً -
 

 محتوى المادة: 
 ل سلوك المنتج فً حالة سوق المنافسة التامة والكاملةتحلٌ :المحور الأول

 تحلٌل سلوك المنتج فً حالة سوق الاحتكار التام :المحور الثانً

 تحلٌل سلوك المنتج فً حالة سوق المنافسة الاحتكارٌة :المحور الثالث

 تحلٌل سلوك المنتج فً حالة سوق الاحتكار الثنائً :المحور الرابع

 ٌل سلوك المنتج فً حالة سوق احتكار القلةتحل :المحور الخامس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 ، دار الجزائرٌة، الجزائر.-ملخص الدروس وتطبٌقات محلولة-(، الاقتصاد الجزئً 2115عمار عماري) -
 طبعة الأولى، قسنطٌنة، الجزائر.(، الاقتصاد، دار بهاء الدٌن للنشر والتوزٌع، ال2119عمر صخري) -
(، مدخل إلى الاقتصاد الجزئً، مجد المؤسسة الجامعٌة للدراسات 2118فردرٌك تلون ترجمة وردٌة واشد ) -

 والنشر والتوزٌع، الطبعة الأولى، بٌروت، لبنان.
ات الجامعٌة، بن (، النظرٌة الاقتصادٌة، التحلٌل الجزئً، الطبعة الرابعة، دٌوان المطبوع2113كساب علً ) -

 عكنون،
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 المادة : اقتصاد المؤسسة
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 تمكٌن الطالب من استٌعاب أهمٌة الإدارة الاقتصادٌة للمؤسسة بما ٌسمح لها بالبقاء و النمو.
 المعارف المسبقة المطلوبة :

الب إلى التفكر والاستنباط العقلانً الرشٌد لفهم هذه المادة، بالإضافة إلى مكتسبات من المواد التالٌة:  ٌحتاج الط
 مدخل للاقتصاد، مدخل لعلم اجتماع المنظمات.

 محتوى المادة: 
 مفهوم المؤسسة المحور الأول

 نشأة وتطور المؤسسة المحور الثانً

 المؤسسة والمحٌط الداخلً المحور الثالث

 المؤسسة والمحٌط الخارجً لمحور الرابعا

 تصنٌفات المؤسسة المحور الخامس

 هٌاكل وتنظٌم المؤسسة المحور السادس

 وظائؾ المؤسسة ومواردها المحور السابع

 أدوات التحلٌل الاقتصادي للمؤسسة. المحور الثامن

 دورة حٌاة وأنماط نمو المؤسسة المحور التاسع

 ات المؤسسة.ثقافة وأخلاقٌ المحور العاشر

 التوجهات الحدٌثة فً اقتصاد المؤسسة. المحور الحادي عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 ، دار المحمدٌة العامة، الجزائر.2(، اقتصاد المؤسسة، طبعة 1998ناصر دادي عدون ) .1
 دار الخلدونٌة، الجزائر. (، الوجٌز فً اقتصاد المؤسسة،2111ؼول فرحات ) .2

 (، اقتصاد المؤسسة، دٌوان المطبوعات الجامعٌة الجزائرٌة.1994صموٌل عبود ) .3
 (، اقتصاد المؤسسة، دار المودة للنشر والتوزٌع. 2114خلٌفً عٌسى ) .4
(، محاضرات فً اقتصاد المؤسسة، كلٌة العلوم الاقتصادٌة والتجارٌة وعلوم 2118صالح حمٌمدات ) .5
 لتسٌٌر، جامعة جٌجل، الجزائر.ا
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 المادة : تارٌخ الفكر الاقتصادي
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تمكٌن الطالب من الإلمام بمختلؾ المدارس الفكرٌة من حٌث نظرٌاتهم وتوجهاتهم الفكرٌة بشأن أهم المسائل 
 الاقتصادٌة.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
ٌحتاج الطالب إلى التفكر والاستنباط العقلانً الرشٌد لفهم هذه المادة، بالإضافة إلى مكتسبات من المواد التالٌة:  

 مدخل للاقتصاد، مدخل لعلم اجتماع المنظمات.
 محتوى المادة: 

 الفكر الاقتصادي فً الحضارات الشرقٌة القدٌمة. المحور الأول

 الفكر الاقتصادي فً المجتمعات الؽربٌة القدٌمة والعصور الوسطى فً أوروبا. ر الثانًالمحو

 الفكر الاقتصادي الماركانتٌلً )التجارٌون(. المحور الثالث

 الفكر الاقتصادي فً العصر الإسلامً. المحور الرابع

 الفكر الاقتصادي الطبٌعً. المحور الخامس

 كلاسٌكً.الفكر الاقتصادي ال المحور السادس

 الفكر الاقتصادي اللٌبرالً الرأسمالً ومراحله. المحور السابع

 الفكر الاقتصادي الاشتراكً الفرنسً والفكر الماركسً. المحور الثامن

 الفكر الاقتصادي للمدرسة التارٌخٌة فً ألمانٌا. المحور التاسع

 الفكر الاقتصادي الحدي النٌوكلاسٌكً. المحور العاشر

 الفكر الاقتصادي الكٌنزي والنظرٌات الاقتصادٌة المعاصرة )ما بعد كٌنز(. عشر المحور الحادي
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 (، تارٌخ الأفكار الاقتصادٌة، دار حامد، عمان.2112عبد علً كاظم المعموري ) .1. 1
 صادي، دار وائل، عمان.(، تطور الفكر الاقت2118مدحت القرٌشً ) .2

 (، موجز تارٌخ علم الاقتصاد، المركز القومً للترجمة، القاهرة.2111راي كانتربٌري ) .3
 .1981، دار الحداثة، بٌروت، 1(، الاقتصاد السٌاسً، ج1981فتح الله ولعلو  ) .4
المعرفة،  (، تارٌخ الفكر الاقتصادي: الماضً صورة الحاضر، عالم2111جون كٌنٌث جالبرٌات ) .5

 الكوٌت.
 (، النظام الاشتراكً، الطبعة الأولى، دار النهضة، بٌروت.1985راشد البرواري ) .6
(، سهٌر محمد السٌد حسن، تطور الفكر والوقائع الاقتصادٌة، مؤسسة 2111أحمد فرٌد مصطفى ) .7

 شباب الجامعة، مصر.
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 2إحصاء المادة : 
 1الرصٌد:
 2المعامل:

 أهداف التعلٌم:
ٌهدؾ هذا المقٌاس إلى التعرؾ على نظرٌة الاحتمالات واستخداماتها فً مجال الاقتصاد والتسٌٌر،    

 وعلىكٌفٌة تطبٌقها على البٌانات الحقٌقٌة
 المعارف المسبقة المطلوبة :

درسة الثانوٌة ولكننا سنقوم بالتذكٌر بجمٌع لقد تم دراسة الاحتمالات والإحصاءات على نطاق واسع فً الم
الأساسٌات.من ناحٌة أخرى، فإن مشتقات الدوال وحساب التفاضل والتكامل ضرورٌان للمادة: لقد تم مراجعة 
هذه المفاهٌم فً السداسً الأول فً محاضرات الرٌاضٌات.بالإضافة إلى خصائص الدالة اللوؼارٌتمٌةوالأسٌة 

 همة وضرورٌة.تعتبر متطلبات مسبقة م
 محتوى المادة: 
نظرٌة المجموعات: تعرٌؾ المجموعة، أنواع المجموعات، العملٌات على المجموعات، قوانٌن  المحور الأول:

 نظرٌة المجموعات. 

 التجربة والحدث: التجربة العشوائٌة، فراغ العٌنة، الحدث.  المحور الثانً:

 ب، طرق التبادٌل، طرق التوافٌقالتحلٌل التوافقً: طرق التراتٌ المحور الثالث:

 الاحتمالات: المحور الرابع:

 أولا: نظرٌة الاحتمال)مفهوم الاحتمال وطرٌقة حسابه، التعرٌؾ الرٌاضٌللاحتمال( ثانٌا: خواص الاحتمال.

ثالثا: الأحداث المستقلة والاحتمالات الشرطٌة)الاحداثالمستقلة،تعرٌؾ الاحتمال الشرطً، قانون الضرب 
 لات الشرطٌة، نظرٌة الاحتمال الكلً، احتمال الأحداث المستقلة، نظرٌة باٌز(.للاحتما

 المتؽٌرات العشوائٌة المتقطعة وتوزٌعها الاحتمالً:  المحور الخامس:

 المتؽٌرات العشوائٌة المستمرة وتوزٌعها الاحتمالً:  المحور السادس:

 التوقع الرٌاضً والتباٌن: المحور السابع:

 الرٌاضً: تعرٌؾ التوقع، توقع دالة،خصائص التوقع الرٌاضًأولا: التوقع 

 ثانٌا: التباٌن والانحراؾ المعٌاري ) تعرٌؾ التباٌن، خصائص التباٌن، المتؽٌرة المعٌارٌة(

  العزوم والدالة المتجددة للعزوم المحور الثامن:

 نظرٌة شٌبٌشٌؾ ونظرٌة الأعداد الكبٌرة المحور التاسع:

 
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 المراجع: 

 
1.  Lecoutre, J. P. (2002). Statistique et probabilités. Dunod. 

2.  Posière Jean-Pierre (2005), Mathématiques appliquées à la gestion, Gualino, Paris. 
2.  Jean-François Delmas(2010), Introduction au calcul des probabilités et à la statistique, Les 

presses de l’ENSTA, Paris. 
(، نظرٌة الاحتمالات المتؽٌرات العشوائٌة الحقٌقٌة المتقطعة ذات البعد 2117العرفاوي نور الدٌن ) .4

 الواحد دروس وتمارٌن محلولة، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، الجزائر.
(، الإحصاء والاحتمالات: النظرٌة و 2111ً علً حسٌن )العماري على عبد السلام و العجٌل .5

 ،فالٌتاELGAالتطبٌق،منشورات
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 2المادة : رٌاضٌات
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

  زٌادة المعارؾ واكتساب مهارات جدٌدة  فً التحلٌل و  الجبر الخطً   
 مطلوبة :المعارف المسبقة ال

 مفاهٌم اولٌة فً الجبر والتحلٌل
  

 محتوى المادة: 
 المعادلات التفاضلٌة المحور الأول

 الدوال ذات متؽٌرٌن المحور الثانً

 مفاهٌم عامة حول المصفوفات والعملٌات علٌها  المحور الثالث

 المحددات وطرق حساب مقلوب مصفوفة  المحور الرابع

 ت الخطٌةحل جملة المعادلا المحور لخامس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
. نوران للنشر  1(، الرٌاضٌات العامة للاقتصادٌٌن.ط2121مسعودان هادٌة و حناشً فارح ) .1

 الجزائر. -والتوزٌع. تبسة

، دار صفاء للنشر 1(، الرٌاضٌات للاقتصاد والعلوم الادارٌة والمالٌة، ط2111حسن ٌاسٌن طعمة ) .2
 والتوزٌع، عمان، الأردن.

3.  Denis Serre (2001), Les Matrices Théorie et pratique, Dunod, Paris, France . 

4.  Skander Belhaj (2011), Mathématiques pour l'économie et la gestion, 1re Édition, Vuibert. 
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 السداسً: الثانً
 لٌم : استكشافٌةوحدة التع

 5المادة : إعلام آلً 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

وتعمٌق فهمه فٌما  Excelهو تمكٌن الطالب من التعامل مع برنامج  1الهدؾ العام من مقٌاس الإعلام آلً    
لبٌانٌة وكذا القٌام ٌخص هذا البرنامج بما ٌخدم المٌدان وتمكٌنه من إنشاء جداول بٌانات، القوائم  و الرسومات ا

 POWERو برنامج  WORDبحسابات متقدمة وتحلٌل النتائج المتوصل إلٌها بالإضافة إلى برنامجً 

POINT 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 مبادئ أولٌة فً التعامل مع جهز الحاسوب وتشؽٌله •
  مبادئ أولٌة فً الرٌاضٌات والإحصاء الوصفً •

 محتوى المادة: 
 

 مدخل عام للإعلام الآلً، الحاسوب وبرنامج إكسل ولالمحور الأ

 إنشاء جداول جدٌدة وكٌفٌة تشؽٌل البرنامج المحور الثانً

 EXCELالصٌػ الحسابٌة ب  المحور الثالث

 EXCELالدوال الرٌاضٌة ب  المحور الرابع

 EXCELالدوال الإحصائٌة ب  المحور الخامس

 EXCELالدوال النصٌة ب  المحور السادس

 EXCELالدوال المنطقٌة ب  ور السابعالمح

 دالة البحث المحور الثامن

  Wordتشؽٌل التطبٌق  المحور التاسع

 Powerpointنظام التشؽٌل  المحور العاشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل 111%
 
 

 المراجع: 
 
5-  Mathématiques financière avec VBA Excel Stéphane hamard ENI édition , 2007 

2-  Matrices et calculs matriciels avec EXCEL 2016 et VBA Patrice Rey Books on demand 

GMBH edition,2021 

2-  EXCEL in business  Douglas Ford Cobb ; Judy Mynhier Illustrée edition, 1985 

4-  WORD, EXCEL, POWER POINT Véronique Waarion PEARSON, 2010 
 

 
 
 
 
 
 
 



43                                                                                             عنوان اليسانس : تسويق                  سكيكدة                5511اوت02جامعة  
0202-0200السنة الجامعية     

 ً: الثانًالسداس
 وحدة التعلٌم : الاستكشافٌة

 المادة : قانون تجاري
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تزوٌد الطالب بالقدر الضروري من المعارؾ القانونٌة الواضحة المعالم والمتعلقة بمختلؾ المصطلحات    
ارٌع من خلال اختٌار شكل الشركة  القانونٌة الخاصة بالتجارة و التً لها علاقة بالاقتصاد خاصة انجاز المش

 المناسب .
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 اكتساب معارؾ حول المبادئ الأساسٌة حول القانون التجاري و السمو بالنمو الفكري إلى الممارسة الواعٌة .
 محتوى المادة: 

 مفهوم القانون التجاري  المحور الأول

 مصادر القانون التجاري  المحور الثانً

 التمٌٌز بٌن الأعمال المدنٌة و الأعمال التجارٌة  المحور الثالث

 تصنٌؾ الأعمال التجارٌة فً التشرٌع الجزائري  المحور الرابع

 التاجر  المحور الخامس

 الشركات التجارٌة (المفهوم و أركان تأسٌسها و الجزاء المترتب عند الاخلال بها ) المحور السادس

 هاء الشركات و آثار الانتهاء أسباب انت المحور السابع

 شركات الأشخاص  المحور الثامن

 شركات الأموال  المحور التاسع

 المحل التجاري  المحور العاشر

 تصنٌؾ الأوراق التجارٌة فً التشرٌع الجزائري المحور الحادي عشر 

 أنواع العقود التجارٌة المحول الثانً عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان كتابً 111%
 

 اجع: المر
عباس حلمً "القانون التجاري والعقود والأوراق التجارٌة دٌوان المطبوعات الجامعٌة الطبعة  .1

 1997الثانٌة
 الجزائر 2111عمار عمورة شرح القانون التجاري الجزائري دار المعرفة سنة  .2
ألأول دار بلعٌساوي محمد الطاهر الشركات التجارٌة النظرٌة العامة و شركات الأشخاص الجزء  .3

  2111العلوم 
 الجزائر 1999نادٌة فوضٌل أحكام الشركة طبقا للقانون التجاري الجزائري دار هومة -4
أحمد محرز : القانون التجاري الجزائري الجزء الثالث السندات التجارٌة دار النهضة العربٌة دون ذكر  -5

 تارٌخ النشر
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 السداسً: الثانً
 وحدة التعلٌم : الأفقٌة

 المادة : لغة أجنبٌة
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 أهداف التعلٌم:
Only the central theme of the course is suggested, the teacher is free to choose the 

content of the texts to be given to students. Texts should be between 200 and 400 

words long. Hence, each unit needs to be dealt with over 2 sessions with 45 minutes 

devoted to content and 45 minutes to language and grammar structures. It is worth 

noting that teachers should choose content that adds real value for the students so that 

they connect previously acquired concepts in Arabic. Most of the selected unit topics 

have been taken from the bibliography shared at the end of the document. 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

Before designing a syllabus, the teacher should find out students’ needs and interests, 

starting from checking their level in English. All the lessons of 1st and 2nd year are 

introductory lessons that acquaint students with Business English vocabulary. It is 

important that students develop understanding of the basic concepts related to their 

fields of expertise, namely, Economics, Trade, Accounting, Management, and 

Finance. For further achievements, extensive readings will be given as assignments at 

the end of each unit. 
 محتوى المادة: 
 Socializing (Greetings,  Introductions and goodbyes) المحور الأول:
 Numbers, time, and time expressions المحور الثانً:
 Forms of money المحور الثالث:
 Work and jobs المحور الرابع:

 Talking about leisure and hobbies at the workplace المحور الخامس:
 Introduction to Economics (Début du Semestre 2) المحور السادس:
 Introduction to Commerce and Trade المحور السابع:
 Introduction to Finance المحور الثامن:
 Introduction to Management المحور التاسع:
 Introduction to Accounting المحور العاشر:

 Introduction to Marketing المحور الحادي عشر:
 طرٌقة التقٌٌم:   

 % امتحان متواصل522
 المراجع: 

Evan Frando&Sean Mahoney (2011).English for accounting, Oxford University 

Press. 
Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger Publishing . 
Simon Sweeney (2002). Test your Professional English- Management. Pearson 

Education Limited. Second Edition. 
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : اساسٌة

 المادة : محاسبة التسٌٌر
 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

بٌة كأداة للتسٌٌر.حٌث ٌقدم هذا الهدؾ العام للمادة التعلٌمٌة هو تمكٌن الطالب من استعمال المعلومات المحاس   
المساق للطالب العناصر الأساسٌة لمحاسبة التسٌٌر، وٌوضح لهم كٌفٌة تخصٌص التكالٌؾ للمنتجات أو 

 الخدمات، كما ٌعرفهم على التقنٌات التحلٌلٌة.
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 ملما بـ:  حتى ٌتمك الطالب من دراسة محتوى مادة محاسبة التسٌٌر لاٌد أن ٌكون

 .2ومحاسبة مالٌة  1محاسبة مالٌة  -
 محتوى المادة: 

 مدخل إلى محاسبة التسٌٌر المحور الأول

 (CMUP, FIFOمدخل إلى المخزونات وطرق تقٌٌم المخزون ) المحور الثانً

 طرٌقة التكلفة الكلٌة حسب الأقسام المتجانسة المحور الثالث

 طرٌقة التكالٌؾ المتؽٌرة المحور الرابع

 طرٌقة التحمٌل العقلانً للتكالٌؾ الثابتة المحور الخامس

 طرٌقة التكلفة المعٌارٌة والمحددة سلفا  المحور السادس

 طرٌقة التكلفة الهامشٌة المحور السابع

 ABCطرٌقة التكلفة القائمة على الأنشطة  المحور الثامن

 طرٌقة التكلفة المستهدفة المحور التاسع

 لتكلفة المخفٌةطرٌقة ا المحور العاشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 

Fondements de la comptabilité de gestion Ray H. Garrison, Theresa Libby, Alan Webb

Chenelière, Canada, 2016 

Comptabilité analytique de gestion Louis Dubrulle, Didier Jourdain, Roger Servan Dunod, 

France, 6 -èmeédition, 2013 

La comptabilité de gestion Francis Grandguillot, Béatrice Grandguillot Gualino Eds, 22 -ème 

édition, 2021 
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 5اساسٌات التسوٌقالمادة : 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 التعلٌم:أهداف 

تستهدؾ المادة التعرٌؾ بالمفاهٌم  الأساسٌة للتسوٌق والتطبٌقات المختلفة المرتبطة  به كأحد الوظائؾ الهامة  
 فً المؤسسة، بما ٌشكل الاطار المفاهٌمً لممارسة التسوٌق العلمً، ومجالات تطبٌقه العملً.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
اقتصاد المؤسسة"  فً السداسً الثانً من السنة الأولى علٌه أن ٌكون ملما  بعدما ٌكون الطالب قد درس مادة "

 :بالمفاهٌم الأساسٌة التالٌة
 .ماهٌة المؤسسة -
 .ماهٌة بٌئة المؤسسة -
 .معرفة وظائؾ المؤسسة -
 وظائؾ الإدارة فً المؤسسة. -

 محتوى المادة: 
 مدخل إلى التسوٌق المحور الأول

 سوٌق داخل المؤسسةوظٌفة الت المحور الثانً

 البٌئة التسوٌقٌة المحور الثالث

 نظم المعلومات التسوٌقٌة وبحوث التسوٌق المحور الرابع

 تقسٌم السوق والاستهداؾ والتموقع المحور الخامس

 أسواق المستهلكٌن والسلوك الشرائً  المحور السادس

 أسواق الأعمال وسلوك المشتري الصناعً المحور السابع

 الرضا وولاء الزبائن  وبناء علاقات العمٌل منالمحور الثا

 قرارات المنتج والخدمات المحور التاسع

 استراتٌجٌات تطوٌر المنتج الجدٌد ودورة حٌاته المحور العاشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 المراجع: 

دار الفكر المرٌخ  فٌلٌب كوتلر الأول،، تعرٌب م.سرور علً إبراهٌم ، الكتاب -أساسٌات التسوٌق -

 .4002للنشر الجامعً، الرٌاض، 

Marketing Management: Philip Kotler& Kevin Lane Keller& Bernard Dubois& 
Delphine Manceau  .50 emeédition , Pearson Education Paris, France, 2006. 
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 السداسً: الثالث  
 سٌةوحدة التعلٌم : الأسا
 5المادة : اقتصاد كلً 

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

ٌُمكن من استٌعاب النمذجة     ٌساعد المقٌاس الطلبة على فهم الجوانب النظرٌة للظواهر الاقتصادٌة الكلٌة، كما 
ل من الاقتصادٌة لهذه الظواهر والسلوك الاقتصادي فً بناء عددي رٌاضً؛ بالإضافة إلى الإلمام بحد مقبو

التحلٌل الاقتصادي للنماذج الرٌاضٌة التً تُجسّد الإطار النظري وتربطه بالواقع، فً ظل أطروحات المدرسة 
 الكلاسٌكٌة والكٌنزٌة.

   
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 مدخل للاقتصاد، اقتصاد جزئً، تارٌخ الفكر الاقتصادي، رٌاضٌات
 محتوى المادة: 

 الاقتصادٌة الكلٌة )مفاهٌم ومصطلحات(مدخل للنظرٌة  المحور الأول

 قٌاس مستوى النشاط الاقتصادي المحور الثانً

 بٌانات ونماذج قٌاس مؤشرات الاقتصاد الكلً الوطنً والعالمً المحور الثالث

 النموذج الكلاسٌكً فً التوازن الاقتصادي العام المحور الرابع

 اعٌن(النموذج الكٌنزي فً اقتصاد بسٌط )قط المحور الخامس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 
 .2114إٌمان محب زكً،إٌمان عطٌة ناصؾ،النظرٌة الاقتصادٌة الكلٌة، جامعة الإسكندرٌة،-
 .2117برٌبش السعٌد،الاقتصاد الكلً،دار العلوم للنشر والتوزٌع، الجزائر، -

-Robert j .Gordon, MACROECONOMICS, Eleventh Edition, U.S.A, 2009. 

-Andrew B.ABEL Ben S. BERNANKE, MACROECONOMICS, fifth Edition, 

U.S.A, 2005. 
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : الاساسٌة

 المادة : مدخل لادارة الاعمال
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

مٌة إدارة الأعمال  للمنظمات والمؤسسات فً الجانب التطبٌقً والعملً بعدما تمكٌن الطالب من استٌعاب أه   
 تطرق إلٌها فً مدخل نظري فً مادة مدخل لعلم اجتماع المنظمات..

 المعارف المسبقة المطلوبة :
التالٌة:   ٌحتاج الطالب إلى التفكر والاستنباط العقلانً الرشٌد لفهم هذه المادة، بالإضافة إلى مكتسبات من المواد

 مدخل لعلم اجتماع المنظمات، اقتصاد المؤسسة.
 محتوى المادة: 

 -التركٌز على السٌاق البٌئً لإدارة الأعمال –مفاهٌم عامة حول إدارة الأعمال المحور الأول

 المدرسة الكلاسٌكٌة للإدارة المحور الثانً

 مدرسة العلاقات الإنسانٌة المحور الثالث

 الحدٌثة للإدارة المدارس المحور الرابع

  Théorie de la contingenceالنظرٌة الموقفٌة   المحور الخامس

 اتجاهات حدٌثة فً الإدارة:إدارة التؽٌٌر وإدارة الجودة المحور السادس

 اتجاهات حدٌثة فً الإدارة:أخلاقٌات الأعمال المحور السابع

 الاجتماعٌة اتجاهات حدٌثة فً الإدارة:الحوكمة والمسؤولٌة المحور الثامن

 اتجاهات حدٌثة فً الإدارة: إدارة المعرفة  المحور التاسع

 اتجاهات حدٌثة فً الإدارة: إدارة الابداع والابتكار المحور العاشر

 أساسٌات حول إدارة الأعمال الدولٌة المحور الحادي عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 المراجع: 

 
 ، مكتبة العبٌكان، الرٌاض.5(، فن الإدارة، تعرٌب عبد الهادي المٌدانً، طبعة 2224كر)بٌتردر .1

 ، لندن.E-Kutub(، مبادئ إدارة الأعمال ونظرٌات المنظمة 2255فاطمة سعدي) .2

3. Benowitz, E. A. (2021). Principles of Management (Cliffs Quick Review). 

4. Daft, R. L., & Daft, R. L. (2009). Principles of management. South-Western, Cengage 

Learning India Pvt. Limited. 

5. Daft, R. L., &Marcic, D. (2022). Understanding management. Cengage Learning. 

6. Hill, C. W., & McShane, S. L. (2008). Principles of management (pp. 404-20). New York: 

McGraw-Hill/Irwin. 
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 2المادة : إحصاء 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 الهدؾ الأساسً هو التمهٌد التطبٌقً للنماذج الاقتصادٌة النظرٌة وإعطائها صٌؽة رٌاضٌة.   
 المعارف المسبقة المطلوبة :

  الرٌاضٌات، الإحصاء الوصفً والاحتمالاتراٌة بمواضٌع ٌجب أن ٌكون الطالب بد
 محتوى المادة: 

 أهم قوانٌن التوزٌعات الاحتمالٌة المتقطعة المحور الأول

 أهم قوانٌن التوزٌعات الاحتمالٌة المتصلة المحور الثانً

 تقارب بعض التوزٌعات الاحتمالٌة المحور الثالث

 ثنائٌةالمتؽٌرات العشوائٌة ال المحور الرابع
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 .2116بوعبد الله صالح مدخل إلى الاحتمالات والإحصاء الرٌاضً دروس وتمارٌن،  .1
 1،ط 2114عبد الحمٌد ربٌع ؼٌطان،نظرٌة الاحتمالات، الجزء الثانً،دار الكتب الأكادٌمٌة، مصر،  .2
 .2113هر بدوي " الإحصاء التطبٌقً" منشورات جامعة حلب، كلٌة الاقتصاد، محمد كبٌه وما .3
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة
 المادة : رٌاضٌات مالٌة

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

فً البنوك التجارٌة وبعض  تمكٌن الطالب من التحكم فً مختلؾ الحسابات المالٌة والآلٌات المعتمدة   
المؤسسات المالٌة و المتعلقة بالقرض و الإٌداع و تسدٌد القروض، والتً تعتبر أدوات كمٌة أساسٌة للمسٌرٌن 

 لاتخاذ القرارات. 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

  أساسٌات الرٌاضٌات ، مفاهٌم العملٌات المالٌة والمصرفٌة
 محتوى المادة: 

 ائدة البسٌطة الف المحور الأول

 الخصم  المحور الثانً

 الفائدة المركبة  المحور الثالث

 الدفعات  المحور الرابع

 استهلاك القروض  المحور الخامس

 اختٌار الاستثمارات المحور السادس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 

 2225لمحمدٌة العامة، الجزء الأول الجزائر،دار ا ناصر دادي عدون الرٌاضٌات المالٌة
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 السداسً: الثالث
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 المادة : اقتصاد نقدي 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

ٌُدرس هذا المقٌاس لكل طلبة العلوم الاقتصادٌة والتجارٌة وعلوم التسٌٌرفً السداسً الثالث فً مرحلة    
لٌسانس،من خلال التعرفعلى مبادئالاقتصادالنقدي،بداٌة بمعرفة نظام المقاٌضة والنقود السلعٌة إلى النقود ال

بشكلها الحالً، والتعرؾ على دور النقود فً الاقتصاد والتطرق إلى النظام النقدي، مع شرح كٌفٌة تصنٌؾ 
سات تقوم بعملٌة إنشاء النقود، والبنوك المركزٌة الكتلة النقدٌة ومقابلاتها، ثم التطرق إلى البنوك التجارٌة كمؤس

 .القائمة على عملٌة الإصدار النقدي، وفً الأخٌر التطرق إلى السٌاسات النقدٌة والتضخم والسوق النقدي.
 المعارف المسبقة المطلوبة :

للاقتصاد أن ٌكون للطالب معارؾ بسٌطة حول ماهٌة الاقتصاد والمشكلة الاقتصادٌة من خلال مقٌاس مدخل 
 بالإضافة إلى معرفة الطالب لنظرٌة القٌمة من خلال الاقتصاد الجزئً.

 محتوى المادة: 
 مدخل مفاهٌمً للنقود  المحور الأول

 المجمعات النقدٌة ومقابلاتها  المحور الثانً

 الأنظمة النقدٌة المحور الثالث

 البنوك التجارٌة والبنك المركزي المحور الرابع

 نشاء النقود والمضاعؾ النقديإ المحور الخامس

 التضخم والسٌاسة النقدٌة المحور السادس

 السوق النقدٌة المحور السابع
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
(، الاقتصاد النقدي والأسواق المالٌة، )الطبعة الأولى(، دار الابتكار، 2118عبد الصمد سعودي ) .1

 ن.الأرد

 (، الاقتصاد النقدي، دار صفاء للنشر والتوزٌع، الطبعة الأولى، عمان.2117سً محمد كمال ) .2

 (، الاقتصاد النقدي، دار الفكر، الجزائر.1993ضٌاء مجٌد الموسوي ) .3

(، اقتصادٌات النقود والبنوك )الأساسٌات والمستحدثات(، الدار 2117عبد المطلب عبد الحمٌد ) .4
 لإسكندرٌة.الجامعٌة، ا

 (،مبادئالنقودوالبنوك،دارالجامعةالجدٌدة،الإسكندرٌة.1999أسامةمحمدالفولً ) .5

6. J.P.Paratat, Monnaie, institution financière et politique monétaire, 

Economica, Paris, 1982. 

7. Marc Mantoussé, Economie monétaire et financière, Edition Leila 

Moussouni, 2000. 

8. Mongi Smaili, Cours d’économie monétaire, Institut Supérieur de gestion 

de Tunis-Tunisie, 2009. 
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 السداسً: الثالث

 وحدة التعلٌم : الاستكشافٌة
 المادة : منهجٌة

 2الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

نهجٌة البحث العلمً، بؽرض التعرؾ على كٌفٌة تهدؾ هذه المادة إلى تزوٌد الطالب بنظرة عامة حول م
إستخدام مصادر المعلومات المختلفة، وإختٌار المناسب منها ؛ وأٌضا معرفة المنهاج العلمٌة المتبعة للوصول 

 لحل مشكل مطروح، بالإضافة إلى تعلم فنٌات تحرٌر وتنظٌم المذكرة.
 المعارف المسبقة المطلوبة :
، أساسٌات تحلٌل المعطٌات، إستخدام (Pack Officeوبرامج الحجز والمعالجة ) التحكم فً إستخدام الحاسوب

 . محركات البحث، برامج الإدارة البٌبلٌوؼرافٌة، معرفة اعداد بطاقة القراءة
 محتوى المادة: 

 مفاهٌم أساسٌة حول البحث العلمً المحور الأول

 أخلاقٌات البحث العلمً والسرقة العلمٌة المحور الثانً

 مناهج البحث العلمً  محور الثالثال

 Zotero, Producteev…,مراحل إعداد البحث العلمً المحور الرابع

 مشكلة البحث وصٌاؼة الفرضٌات المحور الخامس

 المعاٌنة والعٌنات وأسالٌب القٌاس  المحور السادس

 Paperrater APA, MLA, Mendeleyالاقتباس والتهمٌش واستخدام المراجع..,  المحور السابع

 أدوات جمع البٌانات ) الاستبٌان، المقابلة، الملاحظة...( المحور الثامن

 الطرق الإحصائٌة لتحلٌل البٌانات واختبار الفرضٌات المحور التاسع

 IMRADالطرق الحدٌثة لتحرٌر البحوث العلمٌة  المحور العاشر

 بطاقة القراءة، أنواعها وكٌفٌة تحرٌرها المحور الحادي عشر
 التقٌٌم: طرٌقة

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 

  الدلٌل المنهجً لإعداد البحوث العلمٌة )المذكرة، الأطروحة، التقرٌر، المقال(، وفق طرٌقة الـIMRAD

 .2115-1998جامعة ورقـلة،  إبراهٌم بختً 
 
المسٌرة للطباعة والنشر، الأردن، أساسٌات البحث العلمً تألٌؾ: الدكتور منذر الضامن الناشر: دار  •

2117. 
 2116عمار بوحوش، مناهج البحث العلمً وطرق إعداد البحوث، دٌوان المطبوعات الجامعٌة،  •
 ( مناهج البحث الاجتماعً، دار وائل للنشر،عمان ، الاردن2115إحسان محمد الحسن،) •
 ة العربٌة، القاهرة.( " مناهج البحث العلمً" دار النهض2112عبد الرحمن بدوي، ) •
( " مناهج البحث العلمً:دلٌل الطالب فً كتابه الأبحاث والرسائل 2116عبد الله محمد الشرٌؾ،) •

 العلمٌة " الدار الجامعٌة.
، الطبعة الثانٌة، دار وائل للطباعة -( 2116محمد عبٌدات، محمد ابو نصار & عقلة مبٌضٌن،) •

 والنشر، عمان
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 السداسً: الثالث
 التعلٌم : الأفقٌةوحدة 

 2المادة : اعلام الً 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 
 وتمكٌنه من التعامل معه واستعماله فٌما ٌخدم Accessتعمٌق فهم الطالب لبرنامج  •

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 
 مبادئ التعامل مع الحاسوب •
 مبادئ الرٌاضٌات والإحصاء •
 1إعلام ألً  •
 

 لمادة: محتوى ا
 لمحة تارٌخٌة حول تطور أنظمة المعلومات وطرق تصمٌمها المحور الأول
 Accessعمومٌات حول برنامج  المحور الثانً

 إنشاء الجداول فً قاعدة البٌانات المحور الثالث

 إنشاء النماذج المحور الرابع
 Requetésإنشاء الاستعلامات  المحور الخامس

 étatsإنشاء الحالات  المحور السادس

 Création d’un menu pour l’applicationإنشاء قائمة للتطبٌقات  المحور السابع

 vbaالبرمجة باستخدام  المحور الثامن
    طرٌقة التقٌٌم:

 
 امتحان متواصل.   111%

 
 المراجع: 

 
5 VBA ACCESS 2002 PROGRAMMER SOUS ACCESS 

2 J’apprends à me servir de ACCESS 2007 utilisation et programmation 

2 ACCESS 2 programing by example Michele Amelot 
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 المادة :مالٌة وتجارة دولٌة 
 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 :تعرٌؾ الطالب بـــ   
 أسس التخصص الدولً من خلال نظرٌات التجارة الخارجٌة

 لمفاهٌم المتعلقة بمٌزان المدفوعاتا
  أهمٌة سعر الصرؾ فً الاقتصاد من خلال أنظمة الصرؾ

 كٌفٌة التعامل فً أسواق الصرؾ ومعالجة خطر الصرؾ
 تسوٌة المعاملات الدولٌة سواء ما تعلق منها بالاستثمارات أو المعاملات التجارٌة  

 المعارف المسبقة المطلوبة :
  الفكر الاقتصادي، الرٌاضٌات المالٌة مدخل الاقتصاد، تارٌخ

 محتوى المادة: 
 مدخل الى التجارة الدولٌة والمالٌة الدولٌة المحور الأول

 نظرٌات التجارة الدولٌة المحور الثانً

 التكتلات الإقلٌمٌة الدولٌة المحور الثالث

 المنظمة العالمٌة للتجارة  والنظام التجاري الجدٌد المحور الرابع

 سٌاسات التجارة الخارجٌة لخامسالمحور ا

 مٌزان المدفوعات المحور السادس

 أنظمة الصرؾ  المحور السابع

 أسواق الصرؾ المحور الثامن

 آلٌات تموٌل التجارة الخارجٌة المحور التاسع

 التجارة الالكترونٌة المحور العاشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
1.  Alibert, R. (1978). Exchange Risk and Corporate International Finance. 

MacMillan , London. 
2.  Bekaert, G., & Hodrick, R. (2017). International Financial Management (3 ed.). 

Cambridge University Press, UK. 
2.  ICC. (2007, 01 n.d). Uniform Customs and Practice for Documentary 

Credits.(I. Publication, Ed.): ICC Publication, Paris.Alexis Leon: ERP Demystified, 

2014 
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

  2المادة :أساسٌات التسوٌق
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

اسٌة للتسوٌق والتطبٌقات المختلفة المرتبطة  به كأحد الوظائؾ الهامة  تستهدؾ المادة التعرٌؾ بالمفاهٌم  الأس   
 فً المؤسسة، بما ٌشكل الاطار المفاهٌمً لممارسة التسوٌق العلمً، ومجالات تطبٌقه العملً.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
نة الثانٌة علوم تجارٌة "  فً السداسً الثالث من الس11بعدما ٌكون الطالب قد درس مادة " أساسٌات التسوٌق 

وملم بجزء من أساسٌات التسوٌق خاصة ما تعلق بالتسوٌق والبٌئة التسوٌق وأسواق المستهلكٌن وأسواق 
 الأعمال وتقسٌمها واستهدافها والمنتجات.

 
 محتوى المادة: 

 إدارة العلامة التجارٌة  المحور الأول

 التعبئة والتؽلٌؾ وخصائص المنتج المحور الثانً

 قرارات التسعٌر ور الثالثالمح

 قرارات التوزٌع المحور الرابع

 قنوات التوزٌع وإدارة سلاسل العرض المحور الخامس

 المزٌج التروٌجً المحور السادس

 الإعلان والبٌع الشخصً وتنشٌط المبٌعات والعلاقات العامة المحور السابع

 التسوٌق المباشر والدعاٌة والنشر والمعارض  المحور الثامن

 التسوٌق الالكترونً  المحور التاسع

 التسوٌق الدولً والعالمً المحور العاشر

 المسؤولٌة الاجتماعٌة وأخلاقٌات التسوٌق. المحور الحادي عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع:
دار الفكر المرٌخ للنشر الجامعً،  لٌب كوتلرفٌ ، تعرٌب م.سرور علً إبراهٌم ، الكتاب الأول،-أساسٌات التسوٌق•

 .2117الرٌاض، 
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

  2المادة :اقتصاد كلً 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 اكتساب مهارة التحلٌل الاقتصادي الكلً   
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 ، رٌاضٌات1ً، تارٌخ الفكر الاقتصادي، اقتصاد كلً اقتصاد جزئ مدخل للاقتصاد،
 

 محتوى المادة: 
 IS - LMنموذج  المحور الأول

 تحلٌل السٌاسات المالٌة والنقدٌة المحور الثانً

 IS - LM - BPنموذج  المحور الثالث

 تحلٌل آثار السٌاسات المالٌة والنقدٌة والتجارٌة فً ظل أنظمة الصرؾ المحور الرابع

 الدورات الاقتصادٌة  الخامسالمحور 

 النمو الاقتصادي، البطالة والتضخم المحور السادس

 منحنى فٌلٌبس، وقانون أوكن المحور السابع
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
Macroeconomics Olivier Blanchard Seventhedition.|Boston: Pearson, 

(2017) 

 .2121دار أسامة للطباعة والنشر والتوزٌع، الجزائر . ط  تومً صالح ئ التحلٌل الاقتصادي الكلًمباد

دار العلوم للنشر والتوزٌع، عنابة،  سعٌد برٌبش الاقتصاد الكلً: نظرٌات، نماذج وتمارٌن محلولة
2117الجزائر،  . 

 
إبراهٌم منصور، دار المرٌخ،  ماٌكل ابدجمان، الاقتصاد الكلً النظرٌة والسٌاسة، ترجمة محمد .1

 .2112الرٌاض، 
محمد زرقون، أمال رحمان، النظرٌة الاقتصادٌة الكلٌة: محاضرات وتمارٌن، دٌوان المطبوعات  .2

 .2117الجامعٌة، الجزائر، 
سعٌد برٌبش، الاقتصاد الكلً: بٌن النظرٌة والتطبٌق، أعمال موجهة، دار العلوم للنشر والتوزٌع،  .3

 جزائرعنابة، ال
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 المادة :تسٌٌر المؤسسة 

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

  تمكٌن الطالب من استٌعابأهمٌة تسٌٌر المؤسسة، مقاربات وطرق التسٌٌر فً المؤسسة   
 المعارف المسبقة المطلوبة :

عقلانً الرشٌد لفهم هذه المادة، بالإضافة إلى مكتسبات من المواد التالٌة:  ٌحتاج الطالب إلى التفكر والاستنباط ال
 مدخل لعلم اجتماع المنظمات، اقتصاد المؤسسة، مدخل لإدارة الأعمال.

 محتوى المادة: 
 مدخل عام لتسٌٌر المؤسسة المحور الأول

 تحدٌات المسٌر وأدواره فً المؤسسة المحور الثانً

 واتخاذ القرارات فً المؤسسة التخطٌط المحور الثالث

 التنظٌم وتصمٌم الهٌاكل التنظٌمٌة فً المؤسسة المحور الرابع

 وظٌفة التوجٌه فً المؤسسة المحور الخامس

 وظٌفة الرقابة فً المؤسسة المحور السادس

 التسٌٌر الاستراتٌجً للمؤسسة المحور السابع

 التسٌٌر المالً والمحاسبً للمؤسسة المحور الثامن

 تسٌٌر التموٌن واللوجستٌك فً المؤسسة حور التاسعالم

 تسٌٌر الإنتاج والجودة فً المؤسسة المحور العاشر

 التسٌٌر التجاري فً المؤسسة المحور الحادي عشر

 تسٌٌر الموارد البشرٌة فً المؤسسة المحور  الثانً عشر

 تسٌٌر عملٌات المؤسسة )سلاسل القٌمة( المحور الثالث عشر 
 ٌٌم:طرٌقة التق

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 (، تسٌٌر المؤسسات، دار زهدي للنشر والتوزٌع، الجزائر.2118جمال جعٌل ) .1

 (. اقتصاد و تسٌٌر المؤسسة. دٌوان المطبوعات الجامعٌة. الجزائر.2112عبد الرزاق بن حبٌب. ) .2

3.  Samson, D., Daft, R. L., &Donnet, T. (2017). Fundamentals of Management with Online 

Study Tools 12 Months. Cengage AU. 

4.  Chantal Bussenault, Martine Pretet. (2006). Economie et gestion de l'entreprise. Vuibert. 

1.  Lehmann, P. J., Constant, A., & Pottier, F. (2020). Toute la gestion de l'entreprise: 

Comptabilité, finance, contrôle de gestion. De Boeck Supérieur. 

6.  Patricia Charpentier. (1997). Organisation et gestion de l'entreprise. Nathan. 

7.  Philippe Guillermic. (2015). La gestion d'entreprise pas à pas. Vuibert.  
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 السداسً: الرابع
 ة التعلٌم : المنهجٌةوحد

  4المادة :إحصاء 
 1الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

التعرؾ على مختلؾ المفاهٌم الأساسٌة للمقٌاس، القدرة على توظٌؾ الأسالٌب الإحصائٌة المناسبة  -   
 لاستدلال الإحصائً.

لتقدٌر النقطً ثم التقدٌر بالمجال تمكٌن الطالب من فهم آلٌة الانتقال من العٌنة إلى المجتمع انطلاقا من ا -
 وصولا إلى اختبار الفرضٌات، وهذا المقٌاس جد مهم نظرا لارتباطه بالدراسات الاستطلاعٌة والمسحٌة.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 الرٌاضٌات، الإحصاء الوصفً والاحتمالات

 محتوى المادة: 
 

 نظرٌة المعاٌنة وتوزٌعاتها المحور الأول

 نظرٌة التقدٌر انًالمحور الث

 اختبار الفرضٌات الإحصائٌة المحور الثالث
 

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
 .2116بوعبد الله صالح مدخل إلى الاحتمالات والإحصاء الرٌاضً دروس وتمارٌن،  .1 -
الدكتور فاضل محسن الربٌعً، الطبعة  شٌلدون م. روس "المدخل إلى النماذج الاحتمالٌة" ترجمة .2

 .1991الثالثة الجامعة المستنصرٌة، 
 .2113الاقتصاد،  محمد كبٌه وماهر بدوي " الإحصاء التطبٌقً" منشورات جامعةحلب، كلٌة .3
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 المادة :اساسٌات بحوث العملٌات 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تزوٌد الطالب ببعض التقنٌات الإرشادٌة التً تستخدمها بحوث العملٌات )البرمجة الخطٌة( لحل المشكلات    
 بالمؤسسة.

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

  التحكم فً الرٌاضٌات خاصة الجبر الخطً والمصفوفات
 محتوى المادة: 

 تمدخل عام حول بحوث العملٌا المحور الأول

 البرمجة الخطٌة: الصٌؽة القٌاسٌة المحور الثانً

 البرمجة الخطٌة: الطرٌقة البٌانٌة المحور الثالث

 البرمجة الخطٌة: طرٌقة السمبلكس المحور الرابع

 البرمجة الخطٌة: الثنائٌة أو الازدواجٌة المحور الخامس

 برمجة الأعداد الصحٌحة: طرٌقة القطع المحور السادس

 برمجة الأعداد الصحٌحة: مشاكل النقل المحور السابع
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 
 

 المراجع: 
Recherche opérationnelle : Méthodes d’optimisation en gestion Michel Nakhla, Jean-Claude 

Moisdon (2017),, PRESSES DE L’ECOLE DES MINES 

(، بحوث العملٌات، ترجمة حسن حسنى الغباري، سلسلة ملخصات شوم،الدار الدولٌة 2224رٌتشارد برونسون) .5
 للاستثمارات الثقافٌة، مصر

 (، بحوث العملٌات، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، بن عكنون، الجزائر2226محمد راتول) .2
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 السداسً: الرابع
 وحدة التعلٌم : الاستكشافٌة

 عمال المادة :رٌادة الا
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

تهدؾ المادة إلى تنمٌة  الثقافة المقاولاتٌة  ورٌادة الأعمال، من خلال تقدٌم للطالب المعارؾ المتعلقة    
بالمقاولاتٌة وأشكالها؛ المعارؾ المتعلقة بالاتجاهات والخصائص والمهارات اللازمة لإنشاء المشارٌع؛ البٌئة 

الاقتصادٌة المساهمة فً نشر الثقافة المقاولاتٌة. المعارؾ السابقة تجعل الطالب قادر على بناء الاجتماعٌة و
 رؤٌة مستقبلٌة وإدراك شخصٌته المهنٌة وقدراته العملٌة لإنشاء مشروعه الخاص.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 معارؾ قبلٌة حول مفهوم المؤسسة وتصنٌفاتها

ضنة الأعمال للمؤسسة الجامعٌة التابعٌن لها واستفادتهم من مختلؾ الدورات ضرورة انخراط الطلبة فً حا
التكوٌنٌة والندوات والمحاضرات والورشات التً تخص آلٌة احتضان ومرافقة الطلبة وأفكار مشارٌعهم ابتداء 

 من السنة أولى جامعً.
 محتوى المادة: 

والنشأة مع التركٌز على التعارٌؾ المقدمة من طرؾ  التعرٌؾ بالمقاولاتٌة والمقاول )المفهوم  المحور الأول
، التطور التارٌخً، أبعاد المقاولاتٌة: الإبداع والابتكار مع توضٌح الفرق GEMالمرصد العالمً للمقاولاتٌة 

بٌنهما، وذكر الأبعاد الأخرى كالمبادرة والمخاطرة، خصائص المقاولاتٌة،  خصائص وسمات رواد الأعمال، 
 تٌة على المستوى الاقتصادي، الاجتماعً، البٌئً(                    دور المقاولا

 أشكال المقاولاتٌة ) إنشاء مؤسسة جدٌدة ، شراء مؤسسة قائمة ، المقاولة الداخلٌة (  المحور الثانً

 مراحل تأسٌس المشروع المقاولاتً : إٌجاد الفكرة )  المراحل ،  المصادر ، الطرق (      المحور الثالث

مراحل تأسٌس المشروع المقاولاتً : صٌاؼة الخطة وقابلٌة التجسٌد )  نموذج الأعمال  المحور الرابع
 ، عملٌة التجسٌد .    ( Business Plan، مخطط الأعمال   BMCالتجاري

، البٌئة الاجتماعٌة والاقتصادٌة: هٌاكل المرافقة والدعم المقاولاتً فً الجزائر) التعرٌؾ   المحور الخامس
 المهام ،الأهمٌة ،  مراحل المرافقة والدعم،  .......الخ( .

 البٌئة الاجتماعٌة والاقتصادٌة: هٌئات تموٌل المشارٌع المقاولاتٌة فً الجزائر  المحور السادس

المؤسسات الناشئة فً الجزائر ) المفهوم وسٌاق النشأة، الخصائص، ما ٌمٌز المؤسسة الناشئة  المحور السابع
 سة النمطٌة، متطلبات نجاحها ومعوقاتها، عرض تجارب وطنٌة وعالمٌة لمؤسسات ناشئة (  عن المؤس

تنمٌة التوجه المقاولاتً فً الوسط الجامعً  ) التعلٌم المقاولاتً ، هٌاكل الدعم المقاولاتً  المحور الثامن
، مركز الربط   CATIبتكارداخل الجامعة : دار المقاولاتٌة، حاضنة الأعمال ، مركز الدعم التكنولوجً والا

 شهادة جامعٌة /براءة اختراع  (  -، شهادة جامعٌة /مؤسسة ناشة  BLUEبٌن الجامعة والمؤسسة 

   pitchingعرض المشروع  المحور التاسع

وسم )لابل( براءة اختراع ، وسم )لابل( مؤسسة ناشئة ، صندوق تموٌل المؤسسات الناشئة  المحور العاشر
ASF مسرع ،Algeria Venture   

 قراءة فً قانون المقاول الذاتً    المحور الحادي عشر
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان كتابً 111%
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 المراجع: 
 السداسً: الرابع

 وحدة التعلٌم : الاستكشافٌة
 المادة :اخلاقٌات الاعمال 

 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

طلوبة فً الوظٌفة وٌبرز مصادرها وطرق ترسٌخها لدى الموارد ٌصؾ المقرر مفهوم أخلاقٌات الأعمال الم   
و  The moralityو الأخلاق  The ethicsالبشرٌة مع التركٌز على إبراز الفرق بٌن أخلاقٌات الأعمال 

هذا و سوؾ نتطرق إلى مفهوم الانضباط  .Business ethics or code of conductsأخلاقٌات المهنة 
 ؤولٌة الاجتماعٌة لمنظمات الأعمال من جهة أخرى.الوظٌفً من جهة والمس

كما ٌكشؾ لنا بٌان مدونة وقواعد السلوك والسلوك الؽٌر الأخلاقً للموظؾ والفساد الإداري ضمن    
أخلاقٌات الأعمال لكل مهنة من المهن قٌم ومبادئ ومعاٌٌر أخلاقٌة ومعرفة علمٌة وأسالٌب ومهارات فنٌة 

 د ضوابطها.تحكم عملٌات المهنة وتحد
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 تسٌٌر المؤسسة، علم اجتماع المنظمات
 محتوى المادة: 

 مدخل لأخلاقٌات الأعمال المحور الأول

 مصادر أخلاقٌات الأعمال ووسائل تنمٌتها المحور الثانً

 أخلاقٌات المهنة والمدونة الأخلاقٌة المحور الثالث

 و وظائؾ المؤسسةأخلاقٌات الأعمال  المحور الرابع

 أخلاقٌات الأعمال و الوظائؾ الإدارٌة المحور الخامس

 مدخل للفساد الإداري.  المحور السادس

 أبعاد الفساد الإداري و طرق محاربته المحور السابع

 مؤشرات الفساد و الحوكمة المحور الثامن

 أخلاقٌات الأعمال و الحوكمة والمسؤولٌة الاجتماعٌة  . المحور التاسع

 الثقافة التنظٌمٌة وأخلاقٌات الأعمال. لمحور العاشرا

 الجهود الدولٌة لمكافحة الفساد. المحور الحادي عشر

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان كتابً 111%

 
 

 المراجع: 
، مكافحة الفساد من منظور إسلامً، المؤتمر العربً الدولً لمكافحة 2113عبد الحق أحمد حمٌش،  -3

 والبحوث، المملكة العربٌة السعودٌةالفساد، مركز الدراسات 
 ،الإدارة بضمٌر، ترجمة بٌت الأفكار الدولٌة، أمرٌكا.1998فرانك سنبٌرغ، -4
، الأخلاق الحدٌثة للإدارة) الإدارة بالقٌم(، ترجمة عدنان 2111كٌنٌث بلانكارد، ماٌكل أو.كونور،  -5

 ، دار الرضا للنشر، عمان،الأردن.1سلٌمان،ط
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 لرابعالسداسً: ا
 وحدة التعلٌم : الأفقٌة

  2المادة :لغة اجنبٌة 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

   Only the central theme of the course is suggested, the teacher is free to choose the content of the 

texts to be given to students. Texts should be between 200 and 400 words long. Hence, each unit 

needs to be dealt with over 2 sessions with 45 minutes devoted to content and 45 minutes to 

language and grammar structures. It is worth noting that teachers should choose content that adds 

real value for the students so that they connect previously acquired concepts in Arabic. Most of the 

selected unit topics have been taken from the bibliography shared at the end of the document. 

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

All the lessons of 1st and 2nd year are introductory lessons that acquaint students with Business 

English vocabulary. It is important that students develop understanding of the basic concepts related 

to their fields of expertise, namely, Economics, Trade, Accounting, Management, and Finance. For 

further achievements, extensive readings will be given as assignments at the end of each unit. 

 محتوى المادة: 
 Introduction to Microeconomics المحور الأول-

 Introduction to Macroeconomics المحور الثانً

 Company structure المحور الثالث

 Describingcharts, diagrams, and tables المحور الرابع

 Main economictheories المحور الخامس

 Business Ethics المحور السادس
 طرٌقة التقٌٌم:

 امتحان متواصل 111%
 
 

 المراجع: 
 

5.  Ian Mackenzie (2002). Financial English. Christopher Wenger Publishing.  

2.  Simon Sweeney (2019). English for Business Communication. Cambridge University Press, 

Second Edition. 

2.  Ian Mackenzie (2006). Professional English in Use, Finance. Cambridge University Press. 

4.  Business English pods 
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 المادة : سلوك المستهلك

 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 :لٌمأهداف التع

 
تهدؾ دراسة مقٌاس سلوك المستهلك من إدراك العوامل و جمٌع المؤثرات التً تأثر على السلوك الشرائً و 
الاستهلاكً للفرد،  من عوامل نفسٌة و اجتماعٌة و بٌئٌة و التً تساعد على فهم دوافعه و قرار شراءه اتجاه 

هلك من الأساسٌات التً ترتكز علٌها العملٌة السلع و الخدمات المعروضة، و كذلك تعتبر دراسة سلوك المست
 التسوٌقٌة الحدٌثة .  

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بالمفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق من فلسفة تسوٌقٌة و الاجراءات العملٌة للتسوٌق 
 بالإضافة للسوق . 

 
 محتوى المادة: 

 مفهوم سلوك المستهلك. -

 أهداؾ دراسة سلوك المستهلك.أهمٌة و  -

 نماذج دراسة سلوك المستهلك. -

 أنواع المستهلكٌن. -

 أنواع القرارات التسوٌقٌة. -

 مراحل اتخاذ القرارات التسوٌقٌة. -

 العوامل المؤثرة فً اتخاذ القرار الشرائً للمستهلك )النهائً و الصناعً( -

 سلوك المستهلك الصناعً، الخدمً، الالكترونً، الأخضر -
 

 :   التقٌٌمطرٌقة 
 

 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و 61%
 

 المراجع: 
 

 .،سلوك المستهلك ،دار العلم والثقافة والتعلٌم للنشر والتوزٌع (1997)محمد صالح المؤذن  -
 .،دار المناهج للنشر والتوزٌع  1،سلوك المستهلك ،ط (2007)محمود جاسم الصمٌدعً -
 ، سلوك المستهلك، منشورات الجامعة السورٌة الافتراضٌة.(2121رنٌة المجنى و نرٌمان عمار ) -
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 5المادة : بحوث التسوٌق 

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

رفة التغيرات في ، و معواحتياجاتهٌهدؾ مقٌاس بحوث التسوٌق إلً دراسة و معرفة الجمهور المستهدؾ 
الفرص والتحديات والتهديدات التي  ، معرفةمعرفة المنافسين ومواجهتهم بفعالية ، السوق

 .تواجه علامتك التجارية

 المعارف المسبقة المطلوبة :
ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بالمفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق،  خاصة السوق و عناصر البٌئة التسوٌقٌة ، 

 بالإضافة للإحصاء و الإعلام الآلً
 حتوى المادة: م
 مدخل لبحوث التسوٌق. -

 أنواع بحوث التسوٌق. -

 وفق معٌار الهدؾ. -
 بحوث موجهة لتحدٌد مشكلة.-
 بحوث موجهة لحل مشكلة.-

 وفق معٌار موضوع البحث. -
 بحوث المنتج. -     
 بحوث التسعٌر. -     
 بحوث التروٌج. -     
 بحوث التوزٌع. -     

 
 طرٌقة التقٌٌم: 

 مراقبة مستمرة.   %41ن كتابً، وامتحا 61%
 

 المراجع: 
 2009).حافظ، محمد حسن والمؽربً، محمد الفاتح محمود. بحوث التسوٌق )صنعاء: دار الكتاب الجامعً،  -

Allenby, Greg M. & Brazell, Jeff D. Seven Sammits of Marketing Research : 

Decision-Based Analytics for Marketing’s Toughest Problems (2016). 
Smith, Scott M. & Albaum, Gerald S. Basic Marketing Research, Handbook for 

Research Professionals, Volume 1, Official Training Guide from Qualtrics (USA 

: Qualtrics Labs, Inc. 2012). 
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 دة : الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملةالما
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
: تهدؾ دراسة هذا المقٌاس من توضٌح و الإلمام بالمفاهٌم التالٌة: مفهوم الاتصالات التسوٌقٌة أهداف التعلٌم

المتكاملة و عوامل ظهورها، شرح العلاقة بٌن المزٌج التسوٌقً و التروٌجً، استراتٌجٌات المزٌج الاتصالً، 
 تخطٌط الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملة و المزٌج التروٌجً.

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بالمفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق من فلسفة تسوٌقٌة و الإجراءات العملٌة للتسوٌق 
 بالإضافة للمزٌج التسوٌقً . 

 
 محتوى المادة: 

 متكاملة.مفهوم الاتصالات التسوٌقٌة ال -

 العلاقة بٌن المزٌج التسوٌقً و التروٌجً. -

 أهمٌة و عناصر الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملة. -

 استراتٌجٌات المزٌج الاتصالً. -

 تخطٌط الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملة -

 الإعلان و الاتصالات التسوٌقٌة. -

 تنشٌط المبٌعات و الاتصالات التسوٌقٌة. -

 قٌة.قوة البٌع و الاتصالات التسوٌ -

 العلاقات العامة و الاتصالات التسوٌقٌة. -

 البٌع المباشر و الاتصالات التسوٌقٌة. -
 :   طرٌقة التقٌٌم

 
 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 
(، الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملة فً ظل التحول الرقمً، دار الفجر للنشر 2122طلعت أسعد عبد الحمٌد ) -

 ع.و التوزٌ

 (، الاتصالات التسوٌقٌة المتكاملة، منشورات الجامعة الافتراظٌة السورٌة.2121نارٌمان عمر ) -
 
 

 

 

 

 

 

 
 

 



66                                                                                             عنوان اليسانس : تسويق                  سكيكدة                5511اوت02جامعة  
0202-0200السنة الجامعية     

 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 المادة : تسوٌق الخدمات

 4الرصٌد:
 2المعامل:

 :أهداف التعلٌم
لسلع ؼٌر المادٌة. ٌتم إجراء تسوٌق الخدمة ٌهدؾ دراسة تسوٌق الخدمات إلى التركٌز على الأعمال التجارٌة ل

 .لصالح الشركة الممنوحة لها والتً لا ٌمكن رؤٌتها أو لمسها أو الشعور بها وما إلى ذلك
هذه هً الفوائد التً ٌقودها فً الؽالب الأشخاص والعملٌة ولا ٌمكن أن ٌحتفظ بها العمٌل. تستخدم قطاعات 

 .لٌة والخدمات المهنٌة وما إلى ذلك تسوٌق الخدمات لدفع أعمالهامثل الضٌافة والسٌاحة والخدمات الما
 المعارف المسبقة المطلوبة :

ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بالمفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق من فلسفة تسوٌقٌة و الاجراءات العملٌة للتسوٌق 
 بالإضافة للسوق و سلوك المستهلك . 

 محتوى المادة: 
 هبهيت التسىيك

 ئص هنظوبث تسىيك الخذهبثخصب

 هبهيت تسىيك الخذهبث 

 البيئت التسىيميت الخذهيت

 هفهىم الخذهت و خصبئصهب

 تصنيف الخذهبث

 زهرة الخذهت و الخذهبث التكويليت

 تسعير الخذهبث

 تىزيع للخذهبث

 الترويح الخذهي

 العنبصر الوذعوت للوسيح التسىيك للخذهبث

 هبهفهىم خىدة الخذهت و أبعبد

 نوبرج ليبش خىدة الخذهت

 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و %61:   طرٌقة التقٌٌم
 المراجع: 

 
(، تسوٌق الخدمات المصرفٌة مدخل نظري تطبٌقً، دار البركة للنشر و 2001أحمد محمود أحمد ) .5

 التوزٌع، عمان، الأردن.
فة و السٌاحة و وقت الفراغ، دار المرٌخ (، إدارة جودة الخدمة فً الضٌا2007جاي ككاندا و آخرون ) .6

 للنشر، الرٌاض، السعودٌة.
(، تسوٌق الخدمات مدخل إستراتٌجً، وظٌفً و تطبٌقً، الطبعة 2009حمٌد الطائً، بشٌر العلاق ) .7

 العربٌة، دار الٌازوري العلمٌة للنشر و التوزٌع، عمان، الأردن.
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 دة : التسوٌق الرقمًالما
 1الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

ٌهذؾ هذا المقٌاس لدراسة و معرفة الاهمٌة البالؽة للتسوٌق الرقمً بحٌث ٌعتبر من المفاهٌم الحدٌثة للتسوٌق، 
نظرا للتطور الهائل فً التكنولوجٌا و الذكاء الاصطناعً، و تنافس المؤسسات على تقدٌم المزٌد فً هذا 

جال، و ذلك بإستخدام الوسائط الرقمٌة فً مجال التسوٌق، سواء كانت موجودة فً وقتنا الحالً مثل الم
الأنترنت، الحواسٌب، الهواتؾ الذكٌة، الساعات الذكٌة، النظرات الذكٌة...، أو التً ستظهر مستقبلا. فالتسوٌق 

لتسوٌق عبر مواقع التواصل الإجتماعً، الرقمً المحرك الاساسً للكثٌر من التقنٌات و القنوات التسوٌقٌة كا
 التسوٌق عبر محركات البحث، التسوٌق بالمحتوى...

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

ٌجب أن ٌكون الطالب على اطلاع و دراٌة بالمفاهٌم التقلٌدٌة و الحدٌثة للتسوٌق، بالاظافة للتجارة الالكترونٌة 
 لحدٌثة من مواقع بحث، مواقع التواصل الإجتماعً، الانترنت... و التسوٌق الالكترونً، و الوسائل الرقمٌة ا

 
 محتوى المادة: 

 نظرة شاملة عن التجارة عبر الوسائل الرقمٌة. -

 مجخل للتسوٌق الرقمً. -

 متطلبات ممارسة التسوٌق الرقمً. -

 نواحً الاختلاؾ بٌن التسوٌق التقلٌدي و التسوٌق الرقمً. -

 قنوات التسوٌق الرقمً. -

 هلك الرقمً.سلوك المست -

 المزٌج التسوٌقً الرقمً. -

 مزاٌا و عٌوب التسوٌق الرقمً. -
 طرٌقة التقٌٌم:   

 
 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 
الانتقال من التسوٌق التقلٌدي إلى التسوٌق الرقمً، مكتبة النور  431(، كتاب التسوٌق2122فٌلٌب كوتلر)  -

 الافتراضٌة.
 (، التسوٌق الالكترونً، المكتبة الالكترونٌة الافتراضٌة.2118لعدٌلً )مبروك ا -
 (، التسوٌق الالكترونً، مكتبة النور الافتراضٌة. 2116كاترٌن فٌو ) -

 2112،دار المسيرة للطباعت والنشر ،عمان ، 1محمود جاسم الصميدعي ،التسويق الالكتروني ،ط -
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 السداسً: الخامس
 لمنهجٌةوحدة التعلٌم : ا

 المادة : تحلٌل البٌانات التسوٌقٌة
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

و تمكنه من تحرير تقرير تربص و التوصل لمنتائج  spssقيام الطالب  بكتساب المعارف اللازمة حول برنامج 
 الميدانية بدقة

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

م بالحاسوب و الإعلام الآلً، بالإضافة للمفاهٌم الأساسٌة و ٌجب أن ٌكون الطالب قد اكتسب مسبقا التحك
 المعمقة للإحصاء و المنهجٌة .

 
 محتوى المادة: 

 spssخطوات التحلٌل الإحصائً باستخدام  -

 التعرٌؾ بالمفاهٌم و المتؽٌرات -

 مرحلة إدخال البٌانات و تحلٌل البٌانات. -

 المقاٌٌس و الاختبارات الإحصائٌة(.مرحلة تفرٌػ و تحلٌل البٌانات إحصائٌا ) الأدوات،  -

 تصمٌم الاستبٌان. -

 exelو  spssالمعالجة الإحصائٌة للاستبٌان باستخدام  -

 اختبار الفرضٌات. -

 
 طرٌقة التقٌٌم:   

 
 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 
- 
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الاستكشافٌة

 قانون المنافسة و حماٌة المستهلك المادة :
 2الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 
ٌهدؾ المقٌاس إلً إكساب الطالب المعرفة المتعلقة بمجموعة القواعد القانونٌة التً تحكم وتنظم المجتمع و 

بٌن تصون حقوق المستهلك و كذا الاطلاع و التعمق فً قانون المنافسة وما ٌقوم فً إطاره من علاقات 
 المؤسسات القانونٌة فً ظل التشعب الكبٌر للقوانٌن فً هذا المجال ولا سٌما بزٌادة النزاعات.

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 

 الطالب تكون له خلفٌة نظرٌة عن القانون بصفة عامة والقوانٌن التً لها علاقة بالقانون التجاري .
 

 محتوى المادة: 
 قانون سلوك المستهلك: -1

 عقد الاستهلاكمفهوم -
 المعنى القانونً و الاقتصادي للمستهلك-
 معنى المحترؾ المهنً، موظوع محل الاستهلاك-
 ظمان العٌوب الخفٌة و خدمات بعد البٌع-
 أجهزة الرقابة لحماٌة المستهلك-

 قانون المنافسة: -2

 نشأة و تطور قانون المنافسة-
 مظمون قانون المنافسة-
 مصادر قانون المنافسة-
 ت تطبٌق قانون المنافسةمجالا-
 أحكام خاصة بقانون المنافسة-

 
 طرٌقة التقٌٌم:   

 
 مراقبة مستمرة.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 
- 
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 السداسً: الخامس
 وحدة التعلٌم : الأفقٌة

 5المادة : لغة أجنبٌة متخصصة 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 
كساب الطالب المعرفة المتعلقة بالؽة )الفرنسٌة أو الانجلٌزٌة( فً مجال تخصصه، وتطوٌر ٌهدؾ المقٌاس إلً إ

قدراته علً التفكٌر الموضوعً وتنمٌة مهاراته فً مجال اللؽات الأجنبٌة إلً جانب جعل الطالب ٌواكب 
 التطور. المستجدات بالبحث بالاعتماد علً اللؽات لضمان المستوي الأكادٌمً الرفٌع فً عالم سرٌع

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

 
 الطالب تكون له خلفٌة أولٌة حول اللؽات الأجنبٌة والمصطلحات التسوٌقٌة.

 
 

 محتوى المادة: 
-Terminologie. 

-texte sur le comportement du consommateur. 

-texte sur recherche en marketing. 

-texte sur marketing des services. 

-texte sur le marketing digital. 

The Key features of course are : 

-core reading texts to explain the basic content. 

-systematic vocabulary development. 

-translations into English. 

-a grammar work schedule and grammar practice test. 

-progress tests or mock examinations. 

 
    طرٌقة التقٌٌم:

 
 امتحان متواصل.   111%

 
 

 المراجع: 
 
 .1993، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، الجزائر، 2و  1معجم المصطلحات التسوٌقٌة الجزء  -

 القوامٌس والمنجدات. -
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 المادة : التسوٌق العملٌاتً
 6الرصٌد:
 2المعامل:

 
 :أهداف التعلٌم

ٌهدؾ المقٌاس إلً دراسة المفاهٌم الأساسٌة للتسوٌق من نشأة و تطور و مفهوم، بالإظافة لدراسة    
 إستراتٌجٌات التسوٌق العملٌاتً من منتج، تسعٌر، توزٌع و تروٌج  بطرٌقة موسعة.

 
 المعارف المسبقة المطلوبة :

، المزٌج التسوٌقً التقلٌدي، السوق و البٌئة التسوٌقٌة ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بأساسٌات التسوٌق
 كفلسفة.

 
 

 محتوى المادة: 
 مفاهٌم أساسٌة حول التسوٌق. -

 مفهوم التسوٌق
 تطور المفهوم التسوٌقً

 ممارسات التسوٌؾ
 مستوٌات التسوٌق و وظائفه

 الأهداؾ و المنافع التً ٌحققها التسوٌق
 مجالات تطبٌق التسوٌق

 تج فً التسوٌق العملٌاتًإستراتٌجٌة المن -

 إستراتٌجٌة التسعٌر فً التسوٌق العملٌاتً -

 إستراتٌجٌة التوزٌع فً التسوٌق العملٌاتً -

 إستراتٌجٌة التروٌج فً التسوٌق العملٌاتً -
 
  

 طرٌقة التقٌٌم:
 امتحان متواصل %41امتحان كتابً، و 61% 
 

 المراجع: 
 
- 
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 السداسً: السادس
 ساسٌةوحدة التعلٌم : الأ

 2المادة : بحوث التسوٌق 
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

ٌهدؾ دراسة هذا المقٌاس إلى معرفة خطوات إعداد البحث التسوٌقً و كذا معرفة الإطار المٌدانً لبحوث 
 التسوٌق، و بالتالً اكتساب مهارات القٌام بالدراسة المٌدانٌة لإعداد تقرٌر التربص.

 المطلوبة :المعارف المسبقة 
 1ٌجب أن ٌكون الطالب على دراٌة بالمفاهٌم السداسً الخامس لمقاٌٌس التسوٌق بصفة عامة و مقٌاس التسوٌق 

معرفة ، رفة التغيرات في السوق، و معواحتياجاتهبصفة خاصة أي معرفة الجمهور المستهدؾ 
ي تواجه علامتك الفرص والتحديات والتهديدات الت ، معرفةالمنافسين ومواجهتهم بفعالية 

 .التجارية

 محتوى المادة: 
 خطوات إعداد البحث التسوٌقً-1

 التعرٌؾ بالمشكلة -

 تحدٌد البٌانات المطلوبة و مصادرها و طرق تجمٌعها -

 البٌانات الأولٌة -

 البٌانات الثانوٌة -

 المعاٌنة  الطرق و الأسالٌب -

 تحلٌل البٌانات -

 اعداد التقرٌرالنهائً -

 التسوٌقالاطار المٌدانً لبحوث -2
 تحدٌد هدؾ الدراسة -

 تحدٌد أنواع المعلومات -

 تحدٌد نوع الدراسة و وسٌلتها -

 تصمٌم استبٌان الدراسة -

 تحدٌد مجتمع و عٌنة الدراسة -

 جمع و تحلٌل معطٌات الدراسة -
 

 طرٌقة التقٌٌم: 
 امتحان متواصل.   %41امتحان كتابً، و 61%
 

 المراجع: 
-  
 2009).لفاتح محمود. بحوث التسوٌق )صنعاء: دار الكتاب الجامعً، حافظ، محمد حسن والمؽربً، محمد ا -

Allenby, Greg M. & Brazell, Jeff D. Seven Sammits of Marketing Research : Decision-Based 

Analytics for Marketing’s Toughest Problems (2016). 
Smith, Scott M. & Albaum, Gerald S. Basic Marketing Research, Handbook for Research 

Professionals, Volume 1, Official Training Guide from Qualtrics (USA : Qualtrics Labs, Inc. 2012). 
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة

 المادة : التسوٌق الاستراتٌجً
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 :أهداف التعلٌم

اس الوصول لتحقٌق أقصى استفادة من التماٌز الإجابً للمؤسسة على منافسٌها من خلال الهدؾ من دراسة المقٌ
منظورالمستهلكٌن، ٌتضمن الوصول لهذه الإستراتٌجٌة تنفٌذ  خطة تسوٌقٌة من خلال التركٌز على نقاط قوتها 

 لتقدٌم خدمة و قٌمة لهم
  . 
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :

 .يميت يستحسن ان يملك الطالب معارف مسبقت حول مبادئ التسويقللفهم المعمق للمادة التعل
 محتوى المادة: 

 مدخل للتسوٌق و الإدارة الإستراتٌجٌة -

 ماهٌة التسوٌق الاستراتٌجً -

 تجزئة السوق، الاستهداؾ و التموقع -

 الاختٌار الإستراتٌجً و أنواع البدائل -

 استراتٌجٌات المزٌج التسوٌقً -

 جًأدوات التحلٌل الاستراتٌ -

 تنفٌذ و تقٌٌم الاستراتٌجٌة -
 طرٌقة التقٌٌم:   

  
 امتحان متواصل.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 
 0222، عمان ، 1محمود جاسم الصميدعي ، إستراتيجية التسويق مدخل كمي وتحليلي ، دار حامد للنشر ، عمان ، ط - -1
 0222لنشر ، عمان ، فلاح حسن الحسيني ، الإدارة الاستراتيجية ، دار وائل ل -0
 0222صالح رشيد، حسان جلاب، الإدارة الإستراتيجية مدخل تكاملي، دار المناهج، عمان،  -3
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : الأساسٌة
 المادة : التسوٌق الدولً

 4الرصٌد: 
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

في مجال التسويق، طالما أنه يتعمق بأنماط  التسويق المتمثمة  يعتبر  التسويق الدولي محور من المحاور المهمة
في دراسة السوق الدولية، المزيج التسويقي الدولي و كيفية بنائه لممؤسسات الدولية، و هو إدماج المفهوم 

 التسويقي و التقنيات التسويقية في النشاط الدولي للأعمال
 المعارف المسبقة المطلوبة :

معمق ، يستحسن أن يكتسب الطالب مسبقا مبادئ  التسويق و مبادئ التجارة الخارجية و لفهم المادة بشكل 
 الاستثمار الدولي.
 محتوى المادة: 

 المقاربة التارٌخٌة لمفهوم التسوٌق و التسوٌق الحدٌث -

 التؽٌرات الواجب اتخاذها من طرؾ المؤسسة المتبنٌة للفلسفة التسوٌقٌة -

 التً تواجه المؤسسة فً ظل التحول نحو تبنً الفلسفة التسوٌقٌة المشاكل و العقبات و التحدٌات -

 ماهٌة التدوٌل نشاط الأعمال و العوامل الدافعة له -

 مراحل و أشكال التدوٌل -

 ماهٌة التسوٌق الدولً و أنواعه -

 البٌئة التسوٌقٌة الدولٌة -

 دراسة السوق الدولٌة -

 استراتٌجٌات الدخول للأسواق الدولٌة -

 ن إستراتٌجٌتً التنمٌط و التكٌٌؾالمنتج الدولً بٌ -

 المزٌج التسوٌقً الدولً -
 طرٌقة التقٌٌم:   

 
 امتحان متواصل.   %41امتحان كتابً، و 61%
 
 

 المراجع: 

 ، منشورات دار وائل، عمان، الأردن. 5(، التسويق الدولي، ط4000هاني الضمور ) .0
، دار أعلام لمنشر و التوزيع، عمان، 0(، التسويق الدولي، ط4002حبيب الله محمد رحيم التركستاني ) .4

 الأردن.
 ، دار وائل، عمان، الأردن.0(، التسويق الدولي، ط4002رضوان محمد العمر ) .3
(، محاضرات في التسويق الدولي، موجهة لطمبة الماستر مالية و تجارة دولية، 4009قرينات سماعيل ) .2

 جامعة بويرة.
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 المادة : التفاوض التجاري
 1الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 
 التعرؾ على تقنٌات التفاوض واستراتٌجٌاته و خصائص المفاوض المحترؾ 
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
 ٌجب أن ٌكون الطالب بدراٌة بمختلؾ مواضٌع التسوٌق و خاصة التسوٌق الصناعً ومبادئ التجارة .

 
 

 ة: محتوى الماد
 ماهٌة التفاوض و التفاوض التجاري -

 أنواع التفاوض التجاري -

 الأطراؾ الداخلة فً التفاوض التجاري -

 مكونات عملٌة التفاوض التجاري -

 خطوات التفاوض التجاري -

 مناهج و استراتٌجٌات التفاوض التجاري -

 الحوار و تقنٌات الإقناع -

 مناورات بداٌة و نهاٌة التفاوض -

 القوة فً التفاوض -

 و مواصفات المفاوض المحترؾ خصائص -

 استراتٌجٌات ما بعد التفاوض  -
 

    طرٌقة التقٌٌم:
  

 امتحان متواصل.   %41امتحان كتابً، و 61%
 المراجع:
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : المنهجٌة

 المادة : مشروع التخرج لٌسانس
 4الرصٌد:
 2المعامل:

 
 أهداف التعلٌم:

 ن تحرير تقرير التربص بمنهجية إمردتمكين الطالب م
 

 المعارف المسبقة المطلوبة :
ٌجب أن ٌكون الطالب بدراٌة بمختلؾ تقنٌات الإحصاء و تحلٌل البٌانات، بالإضافة إلى الإحاطة النظرٌة 

 بموضوعه و المنهجٌة .
 
 

 محتوى المادة: 
 منهجٌة اعداد البحث )تقرٌر التربص( -

 ناصرهاالمقدمة فً البحث العلمً و ع -

 تحرٌر مضمون البحث  -

 الإحالة و المراجع -

 الملاحق -

 الفهارس -
  

    طرٌقة التقٌٌم:
 
 علً الانجاز النهائً للتقرٌر. 111%-
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 السداسي: السادس
 التعليم: الاستكشافيةوحدة 

 1المادة: برمجيات احصائية
 20الرصيد:
 21المعامل:

 
 

 أهداف التعلٌم :
س الى تعرٌؾ الطلبة البرامج الاحصائٌة الأكثر استخداما سواء فً الدراسات القٌاسٌة ٌهدؾ هذا المقٌا 

, أو فً مجال تحلٌل المعطٌات  وباقً التخصصات الاجتماعٌة Eviewsوالسلاسل الزمنٌة  وهو برنامج 
على , وحتى ٌتسنى استٌعاب استعمال البرامج سٌتدعم بتطبٌقات  SPSSكالتسوٌق والإدارة وهو برنامج 

 دراسة حالات .
 

 المعارف المسبقة المطلوبة : 
,  3والإحصاء  2, الإحصاء 1على الطالب أن ٌكون على دراٌة بتقنٌات الإعلام الآلً وبمفاهٌم الإحصاء  

 والرٌاضٌات . 
 

 طرٌقة التقٌٌم : 
 تتمثل فً تقٌٌم مستمر إضافة الى امتحان جزئً فً نهاٌة السداسً . 

 محتوى المادة :
 حور الاول : إدخال المعطٌات ووصؾ المتؽٌرات الم 

 أولا : إدخال المعطٌات وتسجٌل الملؾ   
 ثانٌا : عرض الخصائص الإحصائٌة الوصفٌة  لسلسة القٌم   
 المحور الثانً : الاختبارات والتقدٌر   
 اولا : اختبار اسقرارٌة السلاسل   

 ثانٌا : اختبار السببٌة : اختبار جرانجر 
 استخدام طرٌقة المربعات الصؽرى واختبار فرضٌاتها ثالثا : 

 رابعا: الاجتهاد فً التنبؤ 
 خامسا : التقدٌر فً حالة ارتباط الأخطاء 

 سادسا : اختبار الازدواج الخطً 
 المحور الرابع : نماذج أخرى للتقدٌر

 المحور الخامس :  التقدٌر بطرٌقة المربعات الصؽرى المزدوجة 
 قدٌر نموذج شعاع الانحدار الخطً المحور السادس : ت

 المحور السابع : اختبار التكامل المشترك 
 

 المراجع: ) كتب  و مطبوعات , مواقع انترنت , الخ (
 1994مجدي الشوربجً , الاقتصاد القٌاسً : النظرٌة والتطبٌق , الدار المصرٌة  اللبنانٌة , القاهرة ,  -1
 1993اسً , دٌوان المطبوعات الجماعٌة , الجزائر , فروخً جمال , نظرٌة الاقتصاد القٌ -2

    
  3-Regis Bourbonnais , Econometrie, 6 

eme
 edition , Paris , 2006                                   

4-Philippe Cassin , Econometrie :methodes et applications avec Eviews , Edition 

Technip , paris , 2009                                                                                                      
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 السداسً: السادس
 وحدة التعلٌم : الأفقٌة

 2المادة : لغة أجنبٌة متخصصة 
 5الرصٌد:
 5المعامل:

 
 

 أهداف التعلٌم:
 

لؽة )الفرنسٌة أو الانجلٌزٌة( فً مجال تخصصه، وتطوٌر ٌهدؾ المقٌاس إلً إكساب الطالب المعرفة المتعلقة با
قدراته علً التفكٌر الموضوعً وتنمٌة مهاراته فً مجال اللؽات الأجنبٌة إلً جانب جعل الطالب ٌواكب 

 المستجدات بالبحث بالاعتماد علً اللؽات لضمان المستوي الأكادٌمً الرفٌع فً عالم سرٌع التطور.
 

 وبة :المعارف المسبقة المطل
 

 الطالب تكون له خلفٌة أولٌة حول اللؽات الأجنبٌة والمصطلحات التسوٌقٌة.
 
 

 محتوى المادة: 
-Terminologie. 

- Des textes spécialises dans le domaine de : marketing opérationnel, marketing 

strategique, marketing international . 

 

    طرٌقة التقٌٌم:
 

 ان متواصل.  امتح 111%
 
 

 المراجع: 
 
 .1993، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، الجزائر، 2و  1معجم المصطلحات التسوٌقٌة الجزء  -

 القوامٌس والمنجدات. -
-V.Metherell, t.garrad, business concerans langlais des affaires 1996 ellipses revues specialisees 

en economie. 
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